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《旅游经济学》

前言

《旅游经济学》自1994，年修订以来，我国旅游业取得了全方位的发展，不仅产业规模不断扩大，产
业地位不断提升，在国际上已跻身于世界各国前七名的行列，实现了从旅游资源大国向亚洲旅，游大
国历史性的跨越，在国内已成为国民经济发展的新的增长点，旅游总产值从1994年占国内生产总值的
比重3．55％上升到1999年的4．81％，而且更为重要的是走出了一条具有中国特色的旅游业大发展道
路，积累和创造了一系列具有指导意义的宝贵经验，如确立邓小平理论和旅游经济思想的指导地位、
坚持政府主导型的旅游发展战略、坚持大产业、大市场、大旅游的发展方向、坚持可持续发展的原则
和坚持依法治旅的原则等。在21世纪的前20年，我国旅游业的发展目标是：实现从亚洲旅游大国向世
界旅游强国的历史性跨越。本次《旅游经济学》的修订就是在这样的背景下进行的。因此，本书在保
留和继承原修订版中已为广大读者认可的体系、结构和基本内容基础上，结合我国旅游业发展的实际
和新的经验，进行了再次修订，作为第三版出版。
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《旅游经济学》

内容概要

《旅游经济学(第3版)》内容丰富，实用性强。随着我国旅游业发展的突飞猛进，旅游规模的不断扩大
，旅游内涵和活动也日趋丰富新颖。为适应新形势的需要，《旅游经济学(第3版)》在修订本的基础上
，保留和继承原来的体系、结构和基本内容构架，补充了我国旅游业发展的实际情况和新的经验，扩
充了不少新内容。《旅游经济学(第3版)》概括了旅游业的发展规模、格局、结构以及发展趋势，论述
了旅游产品、供需关系、旅游价格、市场状况、旅游消费、收入与分配、经济效益核算、投资与决策
以及发展战略与规划等。
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《旅游经济学》

书籍目录

第一章 旅游经济活动与旅游经济结构第一节 旅游经济活动的产生与发展一、旅游活动与旅游经济活
动二、旅游经济活动的产生三、旅游经济活动的发展第二节 旅游业的构成和特点一、旅游业构成的“
局限论”和“宽泛论”二、旅游业构成的传统认识三、世界旅游组织旅游卫星账户中的旅游产业构成
四、旅游业构成的理论分析五、旅游业的特点第三节 旅游经济结构及其优化一、旅游经济结构二、旅
游经济结构优化三、旅游产业结构第四节 旅游业地区结构一、宏观经济发展的地区差异和旅游业的相
应结构二、我国八大重点旅游区三、促进发展的四分法及区域发展战略第二章 旅游产品第一节 旅游
产品的概念一、旅游产品概念二、旅游产品的使用价值和价值第二节 旅游产品的构成和组合一、旅游
产品的构成二、旅游产品的组合第三节 旅游产品的特点一、旅游产品的综合性二、旅游产品生产和消
费的同时性三、旅游产品的不可贮存性四、旅游产品的所有权不可转移性五、旅游产品的易波动性第
四节 旅游产品的发展阶段一、第一代产品二、第二代产品三、第三代产品第五节 中国旅游产品发展
现状及发展途径一、我国旅游产品的现状二、我国旅游产品开发的市场机遇和面临的挑战三、我回旅
游产品的发展途径第六节 旅游购物品一、旅游购物品的概念及分类二、旅游购物品使用价值的特点三
、发展旅游购物品的意义第三章 旅游需求与供给第一节 旅游需求一、旅游需求及旅游需求规律二、
旅游需求弹性与弹性系数三、影响旅游需求的因素四、旅游需求指标第二节 旅游供给一、旅游供给的
涵义与内容二、旅游供给规律及供给弹性三、影响旅游供给的因素第三节 旅游需求与旅游供给的矛盾
运动一、旅游供求的矛盾运动二、旅游供求矛盾的主要表现三、调节旅游供求平衡的机制第四章 旅游
市场第一节 旅游市场的特点和分类一、旅游市场的概念和种类二、旅游市场的特点三、旅游市场营销
组合要素第二节 旅游市场竞争一、旅游市场竞争的客观必然性二、旅游市场竞争的分类及与价格的关
系三、旅游市场竞争的主要内容和手段第三节 旅游市场开拓一、旅游市场开拓的前提二、旅游市场调
查和预测三、目标市场的选择和确定四、实现旅游市场目标的策略第五章 旅游价格第一节 旅游价格
的基本概念一、旅游价格的概念与构成二、旅游价格的分类三、旅游价格的基本特点第二节 旅游价格
的制定与影响因素一、旅游价格的制定二、影响旅游价格的其他因素第三节 旅游价格的实现一、旅游
差价二、旅游优惠价三、旅游优惠价与旅游差价的关系第四节 旅游价格制定的目标与策略一、旅游价
格制定的目标二、旅游价格制定的策略第六章 旅游消费第一节 旅游消费的性质与特点一、旅游消费
的性质二、旅游消费的特点三、旅游消费在旅游经济运行中的地位和作用第二节 旅游消费的构成一、
旅游消费结构概念与分类二、影响旅游消费结构的因素三、旅游消费结构的合理化过程第三节 游客旅
游效用满足最大化一、旅游消费者最大效用均衡二、研究游客旅游效用满足最大化的意义第四节 旅游
消费效果评价一、旅游消费效果的涵义与分类二、评价旅游消费效果的原则第五节 适应、引导、刺激
与创造需求——扩大旅游消费一、适应需求二、引导需求⋯⋯第七章 旅游收入与分配第八章 旅游经
济收益第九章 旅游投资与决策第十章 旅游经济发展战略与规划
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《旅游经济学》

章节摘录

插图：第一章旅游经济活动与旅游经济结构学习目的与要求：通过本章学习，要求能够了解旅游经济
活动的产生与发展过程和当前关于旅游业构成的几种主要看法；掌握旅游业的基本特点、经济结构、
旅游产业结构及其优化的基础知识；了解我国饭店业、旅行社业、旅游交通业和旅游区（点）等行业
基本情况、存在的主要问题及未来优化发展的方向；了解旅游业地区结构和不同地区的发展战略。第
一节旅游经济活动的产生与发展一、旅游活动与旅游经济活动旅游，作为一种综合性的社会现象，是
随着生产力的发展、社会分工的深化而逐渐产生和发展起来的。旅游是旅行与游览的结合，其中游览
是旅游的目的，旅行则是实现这一目的的手段。旅游活动，即以游览为目的的旅行，是人们出于各种
个人的或社会的动机。离开惯常环境到另一地区或另一国家旅行游览一段时间，然后返回原居住地的
整个过程。（一）旅游活动旅游活动就其性质来说，是一种以游客为主体，旅游资源和旅游设施为客
体，通过游客的流动来实现的一种社会经济文化活动。旅游活动不是指单个游客的孤立的旅行游览活
动，而是指社会的旅游活动，它反映了人们对旅游这种社会文化生活的需求和社会满足这种需求的关
系，也就是说，它是“非定居者的旅行和暂时居留而引起的现象和关系的总和”（亨泽克尔和克雷夫
）。首先，旅游活动是在具体的社会环境中发生的，是社会环境中多种现象的综合反映。旅游活动作
为一种社会现象显示出人与社会的关系。其次，人们在旅游活动中往往要通过欣赏自然风光，陶冶性
情，开阔视野；或者利用自然资源进行滑雪旅游、登山旅游、探险旅游、考察旅游等活动，寻找乐趣
，增长知识，因而旅游活动反映了人与自然的关系。最后，由于在旅游活动中，游客不可避免地要同
旅游服务提供者进行直接接触，同旅游目的地居民发生种种联系，双方的思想、生活方式、价值观念
、文化取向会通过各自的行为相互作用，由此可见，旅游活动反映了人与人的关系。
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《旅游经济学》

媒体关注与评论

前言《旅游经济学》自1994年修订以来，我国旅游业取得了全方位的发展，不仅产业规模不断扩大，
产业地位不断提升，在国际上已跻身于世界各国前七名的行列，实现了从旅游资源大国向亚洲旅游大
国历史性的跨越，在国内已成为国民经济发展的新的增长点，旅游总产值从1994年占国内生产总值的
比重3．55％上升到1999年的4．81％，而且更为重要的是走出了一条具有中国特色的旅游业大发展道
路，积累和创造了一系列具有指导意义的宝贵经验，如确立邓小平理论和旅游经济思想的指导地位、
坚持政府主导型的旅游发展战略、坚持大产业、大市场、大旅游的发展方向、坚持可持续发展的原则
和坚持依法治旅的原则等。在21世纪的前20年，我国旅游业的发展目标是：实现从亚洲旅游大国向世
界旅游强国的历史性跨越。本次《旅游经济学》的修订就是在这样的背景下进行的。因此，本书在保
留和继承原修订版中已为广大读者认可的体系、结构和基本内容基础上，结合我国旅游业发展的实际
和新的经验，进行了再次修订，作为第三版出版。    全书由陶汉军、林南枝主编，殷敏、徐虹任副主
编。各章分工是：国家旅游局刘赵平(第一章)、北京第二外国语学院殷敏、张洁(第二章)、南开大学
黄晶(第三章)、北京第二外国语学院殷敏、王云龙(第四章)、南开大学徐虹(第五章)、国家旅游局匡
林(第六章)、南开大学邱丹(第七章)、南开大学林南枝(第八章)、国家旅游局陶汉军(第九、十章)。    
在本书编写过程中，屠玮涓同志在组织和编辑方面付出了大量心血，在此致以感谢。    本书的修订由
于受作者水平所限，仍有许多不啼，甚至错误之处，欢迎读者多多指正。
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《旅游经济学》

编辑推荐

《旅游经济学(第3版)》由上海人民出版社出版。
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