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内容概要

本书试图运用现代经济学的概念、理论和方法对中国图书出版产业增长方式转变作一系统的研究。首
先，对中国图书出版产业发展的现状进行分析，描述中国图书出版产业增长方式转变的内在要求和外
部；中击，同时，从经济学的角度梳理和归纳中国图书出版产业表现出来的诸多问题和矛盾，并在一
个统一的框架内给出系统性的解释。其次，对发达国家图书出版产业发展规律和特征进行详细的分析
，以此作为中国图书出版产业发展路径转变的借鉴。最后，从产业融合理论入手，深入研究产业融合
下出版产业表现出来的新的发展规律，以此作为中国图书出版产业增长方式转变的理论指导，在此基
础上给出中国图书出版产业增长方式转变的主要思路、基本路径和政策建议。
前言
第一篇 中国图书出版产业发展现状分析
第一章 中国图书出版产业经历了一个高速增长的发展时期
一、实物指标和价值指标：价涨量增，同步上扬
二、出版单位：数量与规模的双重扩张
三、运营模式：市场化手段的采用与市场化程度的提高
四、新兴出版：风生水起，方兴未艾
第二章 中国图书出版产业目前存在的主要问题及矛盾
一、规模小，集中度低，原子型组织结构特征明显
二、区域市场分割尚未打破
三、竞争无序，商业诚信缺失
四、短期行为加剧，缺乏创新精神
五、营销理念落后，营销手段单
六、出版结构不尽合理
第三章 问题背后的原因分析
第四章 中国图书出版产业面临的挑战
第五章 粗放型增长难以为继，增长方式亟待转型
第二篇 发达国家图书出版产业发展经验的借鉴及比较
第六章 美国和欧洲的出版产业
一、集团的大型化、跨国化趋势明显，垄断程度进一步加深
二、定位为内容提供商
三、突出主业，强化核心竞争力，走专而精的道路
四、用信息技术对出版产业进行全面改造
五、小型出版公司富有竞争活力，中等规模的出版公司竞争能力最差
六、多渠道的发行体系
第七章 日本的出版业
一、强大的发行中盘体系
二、分工细化
三、市场意识强烈
四、积极进行信息化改造
五、新型商业模式崛起
第八章 比较与体会
一、产业组织的集中度非常高，且企业呈现两极分化态势
二、产业布局的集中度非常高
三、商业模式已经转型
四、大型出版集团的扩张都采用资本运作的方式
五、积极适应全球化的大趋势，把国际市场作为企业发展的战略重点
第三篇 中国图书出版产业增长方式转变的思路、内容及路径
第九章 产业融合对增长方式转变的影响
一、产业融合的内涵
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二、产业融合对图书出版产业发展的影响
第十章 中国图书出版产业增长方式转变的思路、内容及路径
一、企业化改制是增长方式转变的前提
二、集团化和规模化是增长方式转变的基础
三、成为内容提供者、进行文化创新是增长方式转变的方向
四、数字化与信息化建设是增长方式转变的关键
五、重造产业链与价值链是增长方式转变的保证
六、培育企业家精神是增长方式转变的动力
第十一章 中国图书出版产业新的商业模式的基本特点
一、从提供产品向提供多元化服务转型
二、从产品竞争和渠道竞争向内容竞争和品牌竞争转型
三、从传统技术向信息技术转型
四、从单一模式向多元模式转型
五、从地域视野向全球视野转型
六、从传统竞争手段向新型竞争手段转型
第十二章 中国图书出版产业增长方式转变的政策建议
一、深化出版体制改革
二、打破行政垄断和地区分割，调整出版产业布局
三、推动出版产业结构优化升级
四、引导出版企业的集团化发展
五、降低进入门槛，实现出版企业的充分竞争
六、加快出版企业信息化、数字化进程
七、鼓励出版企业实施“走出去”战略，并购海外著名出版企业l
八、完善出版产业的经营环境
主要参考文献
附录
出版企业的使命追求与经营之道
一、公司使命：塑造企业未来的基石
二、战略变革：突破企业成长的周期
三、市场主体：建立现代企业制度
四、商业模式：打造数字化时代的业务平台
五、竞争策略：寻找在出版产业链、价值链中的位置
后记
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章节摘录

　　第一章　中国图书出版产业经历了一个高速增长的发展时期　　一、实物指标和价值指标：价涨
量增，同步上场　　从1978年到2005年，中国图书出版产业的发展是引人注目的，这同中国整体宏观
经济的发展和社会进步的变化是吻合的。但是如果深入考察图书出版产业的变化趋势和增长轨迹，则
可以看出，其发展和增长并不是稳态的，而是存在一定程度的波动，在某些阶段这些波动甚至表现得
十分明显。本书选取了总印张数、总印数、图书出版种类、新出图书种数、定价总金额、图书纯销售
收入以及出版利润7个指标及其相应的附表1、附表2和附表3，其直观的变化趋势则如图1和图2所示。
　　从附表1和图1可以看到，从1978年到2005年，中国图书出版产业的图书出版种数和新出图书种数
分别从14987种和11888种增长到2000473种和128578种，27年间扩张了13.8倍和9.8倍，年均增长10.51％
和9.22％。27年间的增长几乎是逐年递增的，仅在1990年和1995年出现了一定程度的负增长，连续且高
速增长的态势十分明显。
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编辑推荐

　　1978年中国吹响了改革开放的号角。在这近30年的时间里，中国图书出版产业取得了令世人瞩目
的快速发展，但是这种增长在很大程度上是通过外延式、数量性、粗放型的方式加以实现的。进入21
世纪，这种粗放型增长方式所掩盖的一些深层次矛盾开始显现出来；与此同时，信息技术革命和入世
后外国资本的进入又对中国图书出版产业形成了外部冲击。内在矛盾和外部冲击使得中国图书出版产
业传统的粗放型增长方式变得难以为继，转变增长方式势在必行。　　——陈昕
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精彩短评

1、写的有些泛，内容到还好。
2、本人对诗歌并不十分懂，是冲着“雨巷诗人”的名气买的书，感觉装帧一般，除了比较熟悉的几
首诗歌以外感觉一般。
3、前天查了一下期刊网上有关出版业的一些论文，有翻阅了这本书。真正的感觉到出版业的研究是
多么的匮乏，水平也不高。大多以空话为主，也就是产业升级了，产业链扩展了什么的。在产业发展
的理论上早就已经突破了这样的研究思路和模式。
4、书还算可以的，搞活动买的，性价比还行
5、在书店翻的
6、这本书挺犀利的。大面上的问题都整出来了。
7、怎麽才能好好發行呢～
8、对我国目前出版业现状和面临的问题剖析比较深刻。虽然是06年写的，但这些问题目前也没有解决
得很好。结尾部分比较弱。D性不除，还是不要谈出版产业的创新和增长方式的扭转了。
9、老师推荐的书 买来好好研究一下
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