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《农业市场经营与农业企业管理》

内容概要

《农业市场经营与农业企业管理》分五篇，系统地阐述了农产品市场营销、农业组织管理、农村金融
、农民专业合作社会计、相关案例等涉及“三农”领域的经济与管理的基础知识。本教材的突出特点
是：采用基本理论和案例分析相结合的写作原则，面向当前农业和农村实际，突出时代性、创新性、
实用性，通俗易懂。该教材是辽宁省农民技术员培养工程使用教材，也可供广大农业技术人员、管理
工作者和农林水产院校师生及有关科技人员参考。
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章节摘录

　　增加农产品产量以缓解供求矛盾是改革初期的主要任务。20世纪80年代初，在联产承包责任制和
提高农产品价格的双重刺激下，农民的生产积极性提高。　　大量生产有一个假定前提，即假定市场
需求是相同的，即使存在差异也认为是微不足道的，或根本看不到需求的差异性。对于粮食等同质性
很高的农产品来说，这种假定也是基本符合改革开放初期消费需求的实际情况的。因此大量生产成为
这一时期农民生产经营行为的主要特征。但品种单调和低品质的大量生产本身已隐藏着“卖难”的可
能性。　　“卖难”问题首先出现在粮食领域，1983-1984年就出现了“卖粮难”现象。但由于当时粮
食市场尚未放开，仍由政府垄断粮食的收购与销售，政府采取扩大收购的对策；加之粮食是一种兼有
自给性和商品性双重属性的产品，粮食难卖时农户会多存储一些或多消费一些。因此，当时没有造成
农民粮食的大量推销现象的出现，但没有消除导致“卖粮难”和大量推销的根源。相反，政府几次提
高粮食收购价格给农民一个错误信息：粮食只要生产出来，就能卖出去，粮食的需求差异被掩盖。
到1997年，终于出现粮多仓满，盛不了、卖不出、调不动、存不下的局面。　　对于大多数由市场调
节的农产品而言，大量推销现象在20世纪80年代中期就已出现。南方柑橘是当时大量推销的典型。如
湖南20世纪60_70年代从浙江引种的无核蜜橘，到80年代中期已进入盛果期。过去是橘农坐在家里等人
收购，当时是柑橘丰收却卖不出，于是派人到华北、东北等地大力推销，但由于品质一般，且受运输
条件的限制，收效也不理想。　　这一时期，市场营销理论已引入我国，但从根本上来说，营销观念
仍停留在产品观念或推销观念阶段。　　三、从大量推销向现代化营销转变时期（20世纪90年代末以
来）　　20世纪90年代末期以来，随着城乡居民收入水平的进一步提高，消费需求也在发生新的变化
。消费者在选购食品方面，越来越注重食品的特色、营养成分、安全卫生性和易加工性；在购买地点
上，由于生活节奏的加快，消费者更倾向于在节省时间、方便的场所购买；在消费倾向方面，品牌消
费意识逐渐形成。
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精彩短评

1、还可看一看
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