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内容概要

本书为全球化心计化背景下我国广播电视发展战略研究系列之三。
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媒体关注与评论

我们如何与时俱进?——代总序胡正荣                                     （一）  说到中国的广播电视业，一个有目共
睹的事实便是，我们只用了近20年便发展壮大到了西方发达国家需要30多年乃至更长时间才能达到的
规模。截至2001年底，我国已有广播电台301家，广播节目1935套；电视台357家，电视节目2194套；有
线电视用户9091万户①。频率、频道大量增加，节目数量和质量大幅度提升，由广播电视带动的消费
业和其他相关产业也明显壮大。总之，一句话，我们的广播电视业成绩斐然。    不过，自20世纪90年
代末、本世纪初以来，我们的广播电视业明显地感受到了发展中的困惑和问题。其实，这与我国日益
走向开放、更加进步中出现的困惑是同步的。这种感受随着我们加人世界贸易组织(WTO)、我国政治
、经济、社会和文化的进一步深化改革而变得更加强烈，更具有不确定性。    在肯定成就的同时，我
们也可以看到我国的广播电视实践中的诸多难题，“目光短浅，视野狭隘；体制不顺，机制不活；各
自为政，力量分散；方向不明，后劲不足”(徐光春语)。实践竞进的速度之快，以至于纷纷以快对快
，只有时间用来关注具体战术，而没有时间研究整体战略；只有心思沿袭他人和前人的经验，而没有
心力引进科学理念与运作；只能进行脚疼医脚，头疼医头的局部改良，而不可能进行全局性的系统创
新；只能涉及节目等表层调整，而无力进行机制、制度等深层改革。我们需要小思路，更需要大智慧!
   面对广播电视实践提出的种种问题，学术界则显得要么无动于衷，要么全身进入。前者保持了学术
的独立和高洁，但是，学术生命略显苍白无力；后者积极实践，以身作则，但是，难免事本主义，我
注六经。前者只顾抬头看路；后者只顾埋头拉车。    传统的学术范式和话语体系难以胜任变化如此迅
速而剧烈的时代和如此多样化的事业。我们努力尝试与时俱进，建构新的学术范式。这或许也是我们
这些中青年学者必须完成的任务。                                          （二）    我们可以看到，前几年的“新经济”
和网络狂潮给我们的实践和研究以清醒的一击。在泡沫破裂、浮躁渐退的时候，人们又重新认识曾经
被视为过时的观念和运作。战略研究和战略制定便是曾经被认为落伍的东西。就在几年前，人们还认
为当今世界变化如此迅速，当人们花太多的时间去制定战略的时候，社会、市场早已经发生了变化，
从而使制定的战略成废纸一张。但是，近两年来，特别是当产业兼并和整合日益成为家常便饭的时候
，人们越来越觉得战略的研究和制定是如此之重要。    “战略回归”已经成为产业发展的重要特征并
成为一个热潮。为什么?人们从潮涨潮落中认识到，只有对自身的发展和现状进行科学而深入的研究与
思考，通过制定战略来调动、积累和优化所有的优势资源，才可能在市场上建立起真正有效的核心竞
争力和竞争优势。    加入WTO后，我国市场上必将会有一批胜利者，也会有一大批失败者。我们广播
电视的竞争其实还远未充分，市场还远远没有成熟，我们媒体的整体成本与效益有着明显的剪刀差，
我们广播电视的产品缺乏变化等等，这些问题使得我们不得不思考这样一个问题，即我国广播电视业
的核心竞争力和竞争优势何在? ⋯⋯
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