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《税务出版社调研文集》

内容概要

《税务出版社调研文集》紧密联系税务出版工作实际，着眼于现实问题的解决，有较强的针对性和实
效性。调研的主题，既有紧密围绕税收中心工作，也有结合出版社改制工作，题目无论大小，都是从
不同的工作岗位实践、从不同视角出发，对出版社改革和发展所进行的认真思考，充分体现了作者的
所思、所悟、所为，具有鲜明的务实性、创新性和前瞻性。
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《税务出版社调研文集》

书籍目录

一、领导讲话改进税收宣传优化纳税服务努力做好新形势下的《年鉴》、《税法》编辑出版发行工作
二、税收宣传与出版改制科学认识我国税收宣传的属性出版社转企改制中的特色定位与创新发展科学
认识税收宣传创新税务出版理念出版社改制后发展模式的选择税务出版社图书出版状况分析及展望从
国有企业改革看出版业转制——“国有控股加全员持股”模式刍议三、出版业务提高选题针对性走有
特色发展之路——税务类图书调研报告税务系统鉴志类图书出版现状初探在新的起点上继续为《中国
税务年鉴》更好更快的发展做贡献打造图书、期刊、光盘、网络多载体联动体系——关于税收法规类
图书编辑出版的思路与实践增强活页类连续出版物生命力及其衍生出版物开发之初探——基于《税法
》用户访问活动的思考与工作实践基于图书销售排行榜的财税类图书分析中国税务出版社网上售书业
务的现状分析和前景调研电纸书市场调研报告贴近稽查进一步提升《厉风》的服务性、实用性和可读
性校对工作与图书质量保障体系发挥优势开拓市场进一步做好税务图书发行工作细节决定成败环节控
制成本关于加强出版单位财务管理的几点思考浅谈出纳人员在财务工作中的价值体现新形势下《中国
税务年鉴》广告的经营与管理
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《税务出版社调研文集》

章节摘录

　　明确税收宣传的公益属性，使我们认识到，税收宣传的主体应是政府部门，主要是各级税务机关
及所属单位，而不宜将税收宣传业务的全部或大部委托其他部门或单位承担。税收宣传是各级税务机
关及所属单位的重要职责。　　明确税收宣传的公益属性，使我们认识到，税收宣传的机制应是政府
主导、财政投入、购买服务、免费提供，不宜由税务机关通过市场机制进行有偿安排运作。　　环顾
世界各国，对公民的税收宣传教育都是公益的，都具有明确的公益属性。全世界很难找出税收宣传市
场化的实例。各国政府都非常重视税收的宣传工作，政府有专门的预算安排用于税收宣传，税务机关
内部有专门人员负责这类工作的组织与实施，每年都会印刷出版大量的税收宣传品免费发放给纳税人
。　　二、导向性　　税收宣传是政府的喉舌，必须具有极强的宣传导向性。征管法中关于“宣传税
收法律、行政法规，普及纳税知识，提供纳税咨询服务”的用语，从法律上确定了税收宣传的导向性
质。　　坚持税收宣传的导向性，就是要坚持正确的税收舆论导向，以正面宣传为主，唱响税收宣传
主旋律，大力营造服务科学发展、共建和谐税收与讲法治、讲诚信、讲奉献、讲和谐的良好氛围。不
能简单地以社会公众的好恶来确定税收宣传的方向与内容。　　坚持税收宣传的导向性，就是要宣传
好国家税收法律法规和各项税收政策，紧紧围绕税收中心工作，打好宣传主动仗，认真释疑解惑。不
能肢解、曲解或误读税法及相关政策，不能以部门或个人利益左右税收宣传工作。
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