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《商贸实务》

内容概要

《商贸实务(财经类专业)》内容主要包括：市场营销、商贸企业制度、商贸企业商标、市场调查与预
测、公共关系、商贸谈判、采购、销售、推销、运输、储存等实务。本教材融现代市场营销理论与企
业商贸实务于一体，体现了课程综合化这一现代教学改革的理念，《商贸实务(财经类专业)》可作为
中等职业学校市场营销专业及商业自动化专业教材，也可作为在职人员培训用书。
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《商贸实务》
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《商贸实务》

章节摘录

　　第一章市场与市场营销　　第一节市场概述　　一、市场的涵义　　市场是商品经济的产物，由
于商品经济发展阶段的不同，人们看市场的角度有别，因而对市场的认识有所不同。对市场主要有以
下几种表述：　　1．场所论　　市场是商品交换的场所。最初，在商品生产和商品交换尚不发达时
代，市场仅仅是指商品交换的具体场所。买卖双方在某一特定的空间（场所）交换商品，如某一商店
，某一交易所，某一农贸市场等。从这种狭义的市场概念出发，只要具备了一定的地点和买卖双方，
就可以构成市场。然而，随着社会分工和商品生产的进一步发展，商品交换日益频繁和广泛，交换成
为社会经济生活中大量的、不可缺少的要素，市场就不只局限在某一特定的“场所”了。　　2．综
合论　　市场是在一定的时间、地点、条件下的商品交换关系的总和。随着社会分工和商品生产的高
度发展，交换已渗透到社会生活的各个方面，特别是由于金融、通讯、交通事业的迅速发展，使得商
品交换更加便捷，商品交换形式不断更新、丰富。因此，市场已成为人们之间各种经济联系的桥梁和
纽带，成为任何一个国家国民经济发展状况的综合反映和集中表现。这一概念不是静态地把市场作为
一个交换场所来看，而是把市场看作是商品交换关系的整体。
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