
《管理学基础》

图书基本信息

书名：《管理学基础》

13位ISBN编号：9787302288961

10位ISBN编号：7302288968

出版时间：2012-6

出版社：清华大学出版社

作者：蒋永忠  张颖

页数：286

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介以及在线试读，请支持正版图书。

更多资源请访问：www.tushu000.com

Page 1



《管理学基础》

内容概要

《银领精品系列教材:管理学基础(第2版)》是省级精品课程《管理学基础》的配套教材，是根据教育
部最新教材改革精神要求和高职高专学生的学习特点，结合高职高专以能力培养和训练为核心的基本
教育思想，本着实用性、适应性、趣味性相结合的原则编写而成的。 
全书共分八章。以计划、组织、领导、控制等管理职能为主线，从如何管理的角度，对管理学中最基
本的问题做了应有的阐述。文中尽量淡化理论色彩，采用描述性的语言，以期达到深入浅出、通俗易
懂的目的。
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章节摘录

版权页：   插图：   3.要求管理人员和工人双方实行重大的精神变革 泰罗认为科学管理的精华不在于具
体的制度和方法，而在于一种重大的精神变革。它要求工厂方面进行彻底的精神变革，改变对工作、
对同事、对雇主的责任的观念。同时，也要求管理人员、领工、监工、企业所有者、董事会也进行完
全的精神变革，改变对同事、对工人以及对一切日常问题的态度，增强责任观念。通过这种重大的精
神变革，可使管理人员和工人双方都把注意力从赢利的分配转到增加赢利上来。当他们用友好合作和
互相帮助来代替对抗和斗争时，他们就能够生产出比过去大得多的赢利，从而使工人的工资大大增加
，企业主的利润也大大增加。 根据上述思想，泰罗提出了以下管理原理。 1.制定科学的作业方法 这样
做的目的在于为工人寻找科学、合理、最有效的操作工具、程序和动作，使工人在不增加劳动强度的
情况下，大幅度地提高生产效率。泰罗并非简单地对一个工人完成一项规定任务作出时间上的统计，
而是把一项工作分解为各种基础的组成部分，然后根据其合理性重新进行安排，以确定最佳的工作方
法。 首先，实行作业方法的标准化。泰罗从执行同一种工作的工人中，挑选出身体最强壮、技术最熟
练的一个人，把他的工作过程分解为许多个动作，用秒表测量并记录完成每一个动作所消耗的时间。
接着，除去动作中多余的和不合理的部分，把最经济的、效率最高的动作集中起来，最终确定标准的
作业方法。其次，实行作业所需的各种工具和作业环境的标准化。例如，经过铲铁试验，确定每把铲
子的重量为21磅时效果最好，过重或过轻都不利于提高工作效率。最后，实行工作量的标准化。泰罗
根据标准的操作方法和每个动作的标准时间，确定工人一天必须完成的标准的工作量。 2.科学地选择
和培训工人 每个工人都有自身的特点，管理者应为工人找到最适合他们的工作，并对其进行培训，使
之成为一流的工人。所谓一流工人包括两个方面：一是该工人的能力最适合他所从事的工作；二是该
工人从内心愿意从事这项工作。因为每个人的天赋与才能不同，他们所适宜做的工作也各异，身强力
壮的人干体力活可能是一流的，心灵手巧的人干精细活可能是一流的。所以要根据人的不同能力和天
赋把他们分配到相适应的工作岗位，使之成为一流的工人。对那些不适合从事工作的工人，应加以培
训，使之适合工作需要，或把他们重新安排到其他适宜的工作岗位上去。泰罗曾经对经过科学选择的
工人用科学作业方法进行培训，让他们按照作业标准进行工作，取得了显著的效果。
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编辑推荐

《银领精品系列教材:管理学基础(第2版)》可作为高职高专院校经济管理类相关专业的教材，也可供
相关管理人员阅读参考。
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