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《网络营销应用与策划》

内容概要

本书是高职高专院校电子商务专业的一门专业实训必修课程。每章内容由理论知识、课后练习、案例
分析三部分组成。在编写方式上采取循序渐进的形式，通俗易懂的讲述方法。书中采用的案例大多是
当前在网络营销上使用较为广泛且读者比较喜欢的，具有通俗性、新颖性和实用性的特点。本书包括
：市场营销与网络营销、网络营销战略分析与策划、网络市场调研策划、网络营销的商务模式、网络
广告策划、网络公共关系与客户关系策略、网络营销渠道策略、网络营销的相关技术、网络营销与策
划实训等内容。每章均有一二个案例分析。本书可作为高职高专院校电子商务专业、网络营销专业的
教材或参考用书，也适合具有中等以上文化程度的读者自学之用。
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