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《广告理论与策划》

内容概要

本书是面向应用型本科的广告学教材。本书论述了广告学的基本思想，阐述了广告的基本实践技能，
还吸收了当前国内外广告学的最新研究成果，而且对广告实务的阐述概括了国际国内最新的方法和手
段，特别注重了广告理论与实践的紧密结合。
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