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《高级定制服装概论》

前言

　　服装产业素来是我国重要的支柱产业。今天的中国不再是世界服装的初级加工厂，匹从　　“中
国制造”走向了“中国创造”。中国的服装设计师、中国的服装品牌、中国的服装教育纷纷登上世界
舞台，崭露头角。在服装产业繁荣发展的今天，无论是本土的还是世界的服装设计教育格局都出现了
很多变革性的因子。产业环境对我国的服装教育提出了全新的要求，既要符合全球化、国际化的趋势
，又要坚持本土化的中国特色。　　服装设计学科是东华大学的特色学科。作为中国最早设立服装设
计学科的高等学府之一，学校以“崇德博学、砺志尚实”为校训，自觉承担起培养我国优秀服装设计
专业人才、引导我国服装设计学科发展的重任。中国的服装设计教育从20多年前的借鉴与摸索期发展
到如今的成熟与创新期，离不开我校几代服装设计学科专业教师的耕耘与奉献。　　立足中国、面向
世界，上海繁荣的都市产业与时尚产业成为我校服装设计学科成长的沃土。秉承“海纳百川、追求卓
越”的精神，我校服装设计学科带头人刘晓刚教授领衔，服装学院专家教授共同参与，在全国率先推
出了大型的服装设计专业系列教材。此套教材涵盖服装设计的方法、思维、技术、品牌、审美、营销
、流行等各个方面，理论与实践并举，内容全面，时代性强。可以说，此套教材凝结并展示了我校服
装设计教育精英的集体智慧、敢为人先的创新精神，以及严谨求实的学术风范。　　一份耕耘，一份
收获。衷心希望此套教材的出版能够对我国服装教育与服装产业的发展有所促进。
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内容概要
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章节摘录

　　高级定制品牌则会从顾客一开始步入店堂到设计、制作、试穿、修正，以及到最后成品交付，再
到后期的产品维护与再续业务，都会一丝不苟地围绕着定制业务为顾客提供全方位、高品质的服务，
顾客则在此过程中尽享高级定制所带来的身心愉悦。　　（四）按定制服装的穿着用途分　　按定制
服装的用途或穿着场合可分为：礼服定制，职业装定制和家居服定制等。其中，礼服定制是指为顾客
提供出席正式场合的社交礼仪服装定制业务。社交礼服根据服用者出席的场合不同，可以分为日间礼
服与晚礼服等，具体分类与相关内容请详见本章第二节；职业装定触是指为顾客提供企事业工装、职
业防护、职业制服等有关于职业需求方面的服装定制业务；家居腋’定制是指为顾客提供居家休闲服
装的定制业务。　　（五）按定制服装的生产方式分　　按服装制造的生产方式分类：包括大规模定
制服装和传统单量单裁定制。大规模定制服装是指以接近大规模生产的效益和速度，满足顾客个性化
需求的定制服装生产制作模式。要求产品既要拥有大规模生产的价格优势，又要能满足多样化的定制
需求，并且不牺牲企业的效益和利润。其生产模式的重要特征是通过有效的生产组织方式，采用批量
化的生产方式来完成个性化的定制需求服务。传统单量单裁定制即是指采用单量单裁单做的方式完成
定制服装的作坊式生产制作。　　其他分类方法还有按顾客年龄分类、按顾客性别分类等。　　三、
特征　　无论是以什么样的分类方式来区分的定制服装，其总体特征都是以顾客需求为驱动和导向的
。　　我们知道，在传统的大批量成衣生产方式中，除了订单加工的成衣产品外，大多都是一种预测
设计和生产、销售的模式，企业或品牌公司根据往年的经验和最新流行信息分析、总结，得到对未来
市场的预测，再进行一系列的商业活动，因而，大批量生产是一种推动型的生产模式；而定制服装的
设计、制造，是以客户提出的个性化需求为起点，因而定制服装可以说是一种需求拉动型的生产模式
。在定制服装的从设计到裁剪、生产的整个环节中，顾客可以参与其中，根据自己的意图、喜好来要
求自己的定制服装，而制作方则会尽力提供百分百的服务来满足客户需求。　　（一）审美特征　　
服饰审美的第一要点即是整体美，是指服装本体和配饰品、着装者及着装环境等的相互协调，特别是
指与着装者的体型、气质、妆容、品位等个体要素融为一体所表现出来的整体形象美。
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精彩短评

1、花两天看完了 挺循序渐进内容也很丰富 不止讲到了高定 高级成衣和快消类的商业模式也有对比讲
解 但是 废话特么的多啊！建议一边看一边做笔记 剔除无效信息 然后 可以扔了嘻嘻
2、东拼西凑，废话太多，简直跟我写的论文有得一拼。还抄了一堆marketing的理论。ch7开始才有点
相关内容
3、干货虽然有，冗余内容也不少
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