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《现代企业管理》

内容概要

《现代企业管理》以新颖的方式将现代企业管理方法与管理理论对应讲述，使读者对其背景、具体解
决问题的方法有清晰的认识；以思想做指导、思想与方法并重的原则详细阐述现代企业管理。
《现代企业管理》可作为大专院校有关专业的学生学习企业管理的教材，也可作为相关管理部门培训
使用。
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