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《社会心理学》

内容概要

《普通高等学校社会学专业主干课系列教材:社会心理学》运用辩证唯物论作为方法论基础，主要讲解
社会心理学的概念、历史、理论、方法以及相关知识体系，目的是使学生掌握社会心理学的基础知识
，学会运用社会心理学的理论去分析、研究和解释社会现象，学会调节自我以及人际关系。
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书籍目录

第一章  社会心理学与现代社会第一节  研究对象与逻辑框架第二节  影响社会行为的若干因素第三节  
学科性质与研究取向第四节  社会心理学的历史与现状第二章  社会心理学的研究方法第一节  社会心理
学研究方法概述第二节  社会心理学研究的一般方法第三节  社会心理学研究方法的拓展第三章  社会化
第一节  社会化的含义第二节  社会化的因素第三节  社会化的内容第四节  生命历程与社会化第四章  社
会动机第一节  社会动机：人类特有的一种内部动力第二节  侵犯动机第三节  利他与亲和第四节  成就
动机第五章  社会认知第一节  社会认知的基本过程第二节  人际认知第三节  行为归因第六章  社会态度
第一节  态度及其构成第二节  态度与行为第三节  态度测量第四节  偏见与歧视第五节  态度的形成与改
变第七章  人际沟通与人际关系第一节  人际沟通第二节  人际关系第三节  亲密关系第八章  群体与互动
第一节  互动、角色与社会第二节  对称性社会互动第三节  非对称性社会互动第四节  互动与群体第五
节  群体凝聚力与群体动力学第九章  群际关系第一节  群际关系概述第二节  群际冲突和偏见：相对剥
夺模型第三节  群际关系：现实群体利益冲突模型第四节  群际关系：社会认同论模型第五节  群际和谐
：相关策略第十章  集群行为与社会运动第一节  集群行为：一种特殊的群体行为第二节  集群行为的解
释第三节  社会运动第十一章  传播与社会心理第一节  流行与时尚第二节  舆论第三节  传言与恐慌第四
节  互联网与社会心理第十二章  社群心理第一节  关注社群第二节  阶级心理第三节  社区意识第四节  
民族性格第五节  跨文化社会心理第十三章  社会心理学的中国研究第一节  社会行为研究的本土取向第
二节  人情、面子与关系第三节  中国人的社会行为取向第四节  社会变迁与社会心理的嬗变第十四章  
应用社会心理学第一节  心理健康图景第二节  环境与城市第三节  法律与犯罪第四节  管理的世界人名
索引后记
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章节摘录

版权页：   插图：   2.近因效应 在人际认知过程中，新近感知到的信息对认知过程同样具有影响作用，
能够改变已有的印象并促使新的印象的形成，这种影响作用即称作近因效应。例如，一直表现良好的
学生因为某次迟到被老师认为是不遵守纪律的学生。 表面上看来，首因效应与近因效应是矛盾的，实
则不然，只不过两者发生的事件有所差异，在某些情况下，首因效应起更大的作用。比如，在与陌生
人交往时，首因效应的作用更明显些。在另一些情况下，首因效应减弱，近因效应增强，特别是对某
一个人的初始印象模糊，而近期又有有关的某种显著性特征给你留下深刻印象时。也有研究指出，如
果在测试中对被试进行预先警告，提请被试注意“第一印象”的危险时，也会削弱第一印象的作用。 
所以，要辩证地看待首因效应和近因效应的关系，否认其中任一方面的作用，都会陷入人际认知的误
区。 3.标签效应 在认知所感知的信息中，其中某些信息会比其他信息对认知过程具有更大的影响作用
，能够左右和改变认知形成的整体印象，这类信息称作中心特征，其所具有的影响作用即是“标签效
应”。也就是说，在人际认知过程中，某些信息与其他信息相比对形成一个人的印象更为重要、更为
中心。
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编辑推荐
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精彩短评

1、南大社会学的指定教材   至今仍记得 刻板印象 晕轮效应等等！
2、书不错，适合心理学考研生使用
3、思路不错，但还应该精炼，作为教科书有的地方文字让人不解
4、书不错，是正版，但快递速度太慢了。。。不过，总体不错了。
5、内容断裂，不成系统，头重脚轻，有剪刀浆糊的嫌疑。
6、心理学基础课程之一
7、还是觉得周晓虹编的古典社会学最棒！
8、入门课本
9、超额完成任务的专业课课本
10、哈 我是看着主编借的
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