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《管理学》

前言

　　这是专门为《管理学——原理与方法》(第四版)(复旦大学出版社2003年出版)编写的教与学导引类
的支持性教材。《管理学——原理与方法》第一版出版于1993年，出版后，不仅获得了全国优秀教材
一等奖，并且得到了社会各界读者的公认。年发行量从开始的几万册上升到近几年每年十几万册。本
书成为全国各大学使用最为广泛的管理学课程教材，也是全国管理学领域最畅销的图书之一。我们对
此不仅感到万分荣幸，更感到肩上责任重大。这种责任感不仅促使我们竭尽全力把教材写好，同时也
催促我们要写一本帮助广大读者学好教好管理学的书，这就是本书写作的目的和由来。　　管理学是
一门现代社会无时不在，无处不需的学科。广义看，几乎社会中的每个人，既在管理又在被管理。所
以，人人都需要学习管理，但每人学习的目的要求不同。我们把本书管理类专业的读者分为三类：　
　第一类读者，大学管理类专业的本、专科学生，他们是未来的管理者。他们学习管理学是以了解和
弄懂管理学的基本概念、基本理论、基本方法为主，并培养运用所学知识初步解决管理问题的能力。
　　第二类读者，管理类专业学术型研究生，他们是未来的管理学者，或未来的管理者。他们学习管
理学应从理论与实际的结合上培养研究管理问题的能力为主。
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《管理学》

内容概要

《管理学》(教与学导引)是《管理学：原理与方法》(第4版)的支持性教与学导引类教材。作者在十余
年教学经验的基础上汲取了广大读者使用后的反馈意见，精心编撰了这部导引。全书共设“管理学教
学要求”、“管理学教学方法”、“管理学各章教学要点与习题”和“管理学综合案例”四大部分，
在综合案例中， 选用了‘海尔：中国的G E”，“巨人集团和史玉柱的败中求胜”、“爱多神话”三
个内容丰富的大案例，引导读者深入讨论我国现阶段各类企业所面临的根本性问题和改革的方向。
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《管理学》

作者简介

　　周三多，南京大学商学院教授、全国工商管理硕士(MBA)指导委员会委员、中国乡镇企业研究会
副会长。江苏宜兴人。著有《管理原理》等。
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《管理学》

书籍目录

一 管理学教学要求
1 不同人员的学习要求
2 不同人员的教学内容推荐意见
二 管理学教学方法
1 教与学的主要方法
2 管理学的教学计划
3 管理学教学课件示例
4 期末考试样卷
三 管理学各章教学要点与习题
第一章 管理与管理学
第二章 管理思想的发展
第三章 管理的基本原理
第四章 管理的基本方法
⋯⋯
四 管理学综合案例
⋯⋯
附录
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《管理学》

媒体关注与评论

　　本套丛书在复旦大学、南京大学、上海交通大学、浙江大学、苏州大学、江西财经大学等相关院
系多年教堂衶的基础上，邀请各学科的博士生导师领衔，采取确立干课程，不断使用修订再版，及时
补进新知识、新课程的“滚动开放”形式组织选题。丛书出版后，经二百余所大专院校近年来本科及
工商管理硕士班的使用，己成为广大师生的首选教材，受到了普遍的欢迎。
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《管理学》

编辑推荐

　　大学管理类教材丛书由复旦大学出版社策划并编辑出版。《管理学》(教与学导引)是丛书之一。
　　本套丛书在复旦大学、南京大学、上海交通大学、浙江大学、苏州大学、江西财经大学等校相关
院系多年教学实践的基础上，邀请各学科的博士生导师领衔，采取确立主干课程，不断使用修订再版
；及时补进新知识、新课程的“滚动开放”形式组织选题。丛书出版后，经二百余所大专院校近年来
本科及工商管理硕士(MBA)班的使用，已成为广大师生的首选教材，受到了普遍的欢迎。
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《管理学》

精彩短评

1、配套练习，重点突出
2、这个必须5星啊！！！
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