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《CIS设计》

内容概要

《CIS设计》针对高等教育设计专业大纲编写。概述了CIS的理论、MI、BI、VI三者的关系，着重阐述
了VI中的企业标志、企业标准字、企业标准色、企业形象代言物设计的相关内容。教程还整理了近一
个世纪以来国内外经典的设计案例，图文并茂进行分析，力求为读者提供更多实用性信息和资料。
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