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《企业营销管理》

内容概要

《企业营销管理》从当代国内外营销理论和实务发展的现状出发，博采众长，系统全面地反映了市场
营销领域的最新研究成果和发展趋势，全面介绍了市场营销学的基本理论、基本知识和基本方法，从
基础理论、市场分析、营销战略、营销策略、营销创新和管理等方面展开论述，涉及学科概况、市场
分析技术、市场竞争和营销战略、市场营销组合策略、市场营销管理等内容。 
《企业营销管理》是面向21世纪课程教材高等学校市场营销专业主干课程系列教材之一，亦是工商管
理类核心课程教材。《企业营销管理》既可作为高等院校营销、管理专业的本科生、研究生以及MBA
学员的教材，也可作为关注企业市场营销问题的营销人一员、管理者、经理人、研究人员、咨询培训
师的参考读物。
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关系营销　第四节　网络营销　第五节　文化营销　第六节　知识营销　思考题参考文献
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