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内容概要

本书从建筑行业特征和实际出发，对中国建筑企业文化进行初步探讨。内容涵盖企业文化的主要内容
，涉及到建筑企业文化的各个层面，旨在为建筑行业广大企业文化建设者搭建一个互动的平台。重在
启发，意在激发大家对企业文化研究的参与意识，为行业企业文化的实践提供一些有价值的参考。
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精彩短评

1、有很多灰尘，包装有点脏。
2、对于文化是什么，基本上是糊涂的，没有系统观和整体论的认识。
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