
《广告策划》

图书基本信息

书名：《广告策划》

13位ISBN编号：9787560728674

10位ISBN编号：7560728677

出版时间：2004-9

出版社：山东大学出版社

作者：梁绪敏/石束编

页数：183

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介以及在线试读，请支持正版图书。

更多资源请访问：www.tushu000.com

Page 1



《广告策划》

内容概要

《广告策划》实在是太丰富、太生动了，在这部教科书的熏陶下，山东的广告学人取得了长足的进步
。“海岱广告书系”是一群在广告教育领域孜孜以求的广告学人在多年来多事广告教学与实践的基础
上奉献给广告界的一点心得。
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精彩短评

1、够细致，但缺乏逻辑。
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