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《广告媒体教程》

内容概要

本书比较系统地介绍了广告媒体的特点，阐述了广告媒体策划与运作的基本理论与实践，涵盖了广告
媒体经营活动的各个方面。本书共17章，结合我国媒体体制改革与发展的需要，吸收了许多最新的媒
体改革与经营的成果，把广告经营与媒体经营巧妙地糅合在一起，强化了教材的系统性与实用性。每
章后还附有极具参考价值的案例。
    本书结构合理，论述清晰，文字通畅，是一本很好的国内少有的媒体学教科书。
    本书适合相关专业本科生，研究生选作教材。
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《广告媒体教程》

作者简介

　　陈培爱，1976年9月—1983年11月，厦门大学中文系任教; 1983年11月至今，厦门大学新闻传播学院
广告学专业教授。《现代广告》杂志编委。著有《广告学原理》、《广告业的喜与忧》等专著。2002
年以来发表《中国内地广告市场遭遇新世纪挑战》、《在互动中确立品牌价值》、《解
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《广告媒体教程》

书籍目录

绪论　构建广告媒体学　第一节　构建“广告媒体学”的基础　第二节　广告媒体学的学科定位　第
三节　学习研究“广告媒体学”的意义和方法上篇　第一章　广告媒体概述　　第一节　广告传播与
广告媒体　　第二节　广告媒体与渊源与发展　　第三节　广告媒体的类型及其特点　　第四节　广
告媒体功能　　案例选编　推进广告媒体的整合发展　第二章　报纸广告媒体　　第一节　报纸广告
媒体的历史与现状　　第二节　报纸广告媒体的功能与类型　　第三节　报纸广告媒体的基本特征与
传播手段　　案例选编　　思路超前　受众为本　第三章　杂志广告媒体　　第一节　杂志广告媒体
的历名　　第二节　杂志广告媒体的发现现状　　第三节　杂志广告媒体的类型与特点　　⋯⋯　第
四章　广播广告媒体　第五章　电视广告媒体　第六章　网络广告媒体　第七章　户外广告媒体　第
八章　其他广告媒体下篇　　第九章　广告媒体计划书　第十章　广告媒体市场　第十一章　广告媒
体策划　第十二章　广告媒体调查　第十三章　广告媒体选择　第十四章　广告媒体租售　第十五章
　广告媒体效果监测　第十六章　广告媒体经营与管理　第十七章　广告媒体品牌后记主要参考文献
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《广告媒体教程》

精彩短评

1、这一系列都是买来做教程的 都有点无聊  正儿八经的看不下去 教材教材
2、发货很速度，第二天就到了，就是包装袋破了，其他还好~~~
3、考试之前不大看了。。。
4、打算作为教材给学生讲
5、语句不通顺 归纳胡扯 理论乱来
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