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《市场营销学》

内容概要

本书包括市场营销概述、企业战略与营销管理、市场营销环境、营销信息系统、消费者购买行为分析
、组织市场购买行为分析、市场细分与目标市场、市场竞争分析、营销组合与产品策略、新产品开发
等二十章。
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《市场营销学》

书籍目录

再版前言
第一章  市场营销概述
学习目的与要求
第一节  市场营销的基本概念
第二节  市场营销的形成与发展
第三节  市场营销哲学
第四节  市场营销在中国
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《市场营销学》

精彩短评

1、请问我订购的书什么时候能够送到?
2、考试用书 我觉得还是挺好看的
3、挺好的，挺受用的
4、叶婶真的是个眉宇间都透出离婚劲的女人⋯⋯其实叶婶比较适合讲座闲侃百家讲坛什么的，教书
的时候太霸气外露了！
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《市场营销学》

精彩书评

1、市场营销读后感一、�市场营销导论1、�经济发展导致消费方式改变，越变越快2、�经济的发展，深层
次的，便来自无数人的欲望3、�以客户为中心二、�营销理论发展与创新4P：产品、价格、分销、促销
三、�战略、营销组织与管理五力分析模型四、�营销信息管理五、�市场营销环境SWOT分析，优劣六、�
消费者行为消费者乃最终市场七、�目标市场营销即细分市场、定位、差异化八、�产品策略1、�产品对
企业生存和发展起着决定性的作用2、�品牌是最持久的资产，企业必须精心发展强有力资产。“中世
纪的行会经过努力，要求手工业者把商品贴在他们的产品上，以保护他们自己并使得消费者不受劣质
产品的损害，最早的品牌诞生了。目前，大多数产品都采用品牌策略。”3、�包装4、�新产品（创新、
研发）九、�价格策略1、�定价策略成本定价、需求定价、竞争定价十、�分销渠道策略十一、促销策略
广告，公关等十二、卖场营销
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