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《医药商品学》

前言

商品学是一门古老的应用学科，但医药商品学却是一门年轻而新兴的学科。改革开放以来，根据医药
市场实践需要，医药相关院校本科众多专业都开设了医药商品学课程，感谢全国医药高等院校药学类
规划教材办公室和中国医药科技出版社的支持，医药商品学教材第一版于2003年出版。但是，由于当
时时间仓促，在理论、内容体系方面均不如主编心愿。后来经过多年的教学实践，以及与全国医药商
品学教学同仁的交流与研究，使医药商品学的理论体系有所完善。此次再版得到从事医药商品学教学
精英的支持，踊跃报名参加本教材再版的编写工作，本人在此向报名参编者致以衷心的感谢。我们从
报名参编者中选择并组成了如内封所示的编委会。本人感谢复旦大学药学院陈道峰教授、南京中医药
大学吴启南教授、衢州学院医学系饶和平教授担任本教材的副主编，并为教材的编著做了大量艰苦细
致的工作。我在本书绪论中一再强调，在医药行业中，无论是监管、研发、生产、流通和使用各领域
，其工作对象与标的物均涉及医药商品。学生知识结构中，若医药商品学的知识与理论为盲点，则必
然难以胜任医药行业工作。在本版中，初步归纳和描述了本科层次医药商品学的理论构架。商品学是
研究商品知识和商品的使用价值的学科，但其本质和重点是研究如何使产品商品化或不同程度商品化
，如何应用商品学的理论与实务将产品赋予具体的价值内涵。在市场经济中，产品商品化后，可以创
造更大的经济效益和社会效益。因此，本教材特征有二：一是初步构建了本科层次医药商品学的理论
体系；二是较为明确地表述了医药商品开发理论并使医药商品品种结构更趋完善。本书所收载药、品
的剂量及用法仅供参考，用药时请参考药品说明书或遵医嘱。本书在写作时参考了大量文献，因教材
篇幅所限，未能一一列出，在此向所引用文献作者表示感谢，并感谢我的研究生对本书付梓所给予的
艰辛奉献。
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《医药商品学》

内容概要

《医药商品学(第2版)》是全国高等医药院校药学类规划教材之一。本版较第一版在医药商品学理论体
系方面更趋完善，尤其是把商品学赋予医药产品价值内涵的理论具体化，具有创新和指导意义。《医
药商品学(第2版)》对医药商品开发理论和实务首次作出了系统的概括，增加了医疗器械商品和中药提
取物商品概念，使医药商品品种结构更为系统完整。本教材信息新颖而丰富，易教易学。
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《医药商品学》

书籍目录

总论　　第一章  绪论　　第二章  医药商品分类与编码　　第三章  医药商品质量与质量管理　　第四
章  医药商品标准语检验　　第五章  医药商品包装　　第六章  医药商品储运与养护　　第七章  医药
商品开发　　第八章  医药商品的相互作用与合理使用　　第九章  中医基本原理与中药商品性能各论
　第一篇  化学类医药商品　　第十章　抗感染类医药商品　　第十一章　抗肿瘤类医药商品　　第
十二章　解热镇痛抗炎类医药商品　　第十三章　维生素医药商品　　第十四章　中枢神经系统医药
商品　　第十五章　心血管系统医药商品　　第十六章　呼吸系统医药商品　　第十七章　消化系统
医药商品　　第十八章　泌尿系统医药商品　　第十九章　激素及影响内分泌医药商品　第二篇  生
物制品和生化类医药商品　　第二十章　生物制品和生化类医药商品　第三篇  中药类医药商品　　
第二十一章　中药材商品　　第二十二章　中成药商品　第四篇  医疗器械类医药商品　　第二十三
章　医疗器械类医药商品参考文献
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《医药商品学》

章节摘录

插图：二、商品学概述（一）商品学的研究对象和内容1．商品学的研究对象商品学研究的客体是商
品，商品学研究的对象是商品使用价值及商品使用价值的实现与提高。商品的使用价值是指商品满足
人们某种需要的效用，即商品的有用性，如药品能预防、治疗、诊断人的疾病，有目的地调节人的生
理功能；食品能充饥和满足人体的营养，这些都是商品的使用价值。对于用户和消费者，使用价值是
消费的最重要目的，因此也是其最关心的。而对于生产者和经营者来说，商品的成功交换，是商品为
企业贡献经济效益的源泉。要顺利实现商品的交换，使用价值也必然成为生产经营者关心的核心问题
。不同的商品具有不同的使用价值，这是由商品体本身的属性所决定的。商品种类繁多，这决定了商
品使用价值属性的复杂性，这些属性归结起来有商品的外观形状、构成成分、组成结构、物理性质、
机械性质、化学性质和生物学性质等。不同属性的综合，是衡量商品使用价值的尺度，反映了商品使
用价值的高低。商品学必须通过这些属性去研究商品的使用价值。由于人们对商品的需求多种多样，
这决定了对商品体研究的广泛性。不仅要全面研究商品的个体使用价值，而且要全面研究商品的群体
使用价值。研究商品使用价值的目的，是满足市场需要和消费需求。要使商品使用价值最终发挥出来
，必须先在流通领域实现商品的使用价值，最后在消费领域中实现商品使用价值的消费。因此，商品
学更强调商品使用价值的实现和提高。为了商品使用价值的实现与提高，必须要研究商品使用价值的
基础——商品的价值内涵，研究商品价值内涵的具体化。2．商品学的研究内容商品学的研究内容是
由商品学研究的对象所决定的。马克思曾说：“商品的使用价值为商品学这门学科提供材料。”商品
学要研究商品的使用价值，就要研究商品本身的性质、成分、用途和效用，同时还要探讨与此有关的
各种科学知识。商品学以商品体为基础，围绕商品一人一环境系统，从技术、经济、环境、资源、市
场和消费需求等多方面系统地、综合地和动态地研究商品使用价值以及商品质量和品种，为商品开发
决策、商品质量提高、商品品种发展、商品质量评价、商品质量保证、商品质量管理与监督、环境与
资源保护、资源开发与利用、商品经营管理等提供科学依据。商品学是伴随着商品生产和商品经济的
发展而产生发展的。商品学围绕商品、人和环境，从技术、经济和社会等多方面、多系统地研究商品
的使用价值和使用价值的实现与提高的理论与方法。
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《医药商品学》

编辑推荐

《医药商品学(第2版)》由中国医药科技出版社出版。
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《医药商品学》

精彩短评

1、这本教材内容丰富，制作精良，值得购买！
2、买来没用，老师说不用这本书，打算卖掉。。。
3、不过老师上课讲的和书本的不太一样啦
4、比第一版改进不少，值得购买收藏！
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