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《手绘POP价格字体设计》

前言

　　POP（P0jntof Purcrlase）广告，又称店内张贴海报，它通过色彩、图案、文字等手段，快速地向
消费者传播不同商品之间的差异，从而突出商品的特征和优点，是直接面向店内顾客传播信息的“小
众媒体”，能起到很好的宣传作用，是促进商品销售的广告之一。　　POP自1993年进入中国市场以
来，以其对比鲜明的色彩、灵活多变的造型、幽默夸张的图案、准确生动的语言，很快得到了市场的
认可。在超市、卖场购物时人们所看到的门前促销展牌、展架、海报，店堂内的价格牌等广告，都是
通过手绘POP方式进行展现而吸引消费者的。手绘POP广告所营造的强烈热销氛围不仅能够吸引消费
者的视线，而且能刺激消费者的购买冲动；这种独特的促销手段，逐渐成为厂商在各大媒体对企业或
产品宣传的又一补充，从而令消费者对其商品印象深刻，最终促成购买行动，因此也很快得到了厂商
和企业的肯定，同时，市场对POP手绘商业美工人才的需求量也随之急剧增加。　　商业意识孕育了
手绘POP，手绘POP结合了人文艺术，成为一种专门艺术。从专业角度讲，它已是一门学科。国家人
力资源和社会保障部认证的国家商业美工师职业资格已将手绘POP作为主要考试项目，现在有不少高
校也开始开设相关课程。诉求与定位在商业类市场POP命题考试中，提到POP的诉求点和定位的确切
含义是什么时，很多读者往往莫衷一是，认为诉求就是定位，定位就是诉求。其实，诉求是指站在消
费者的立场上，理解商品的属性和消费群体的导向，而在此基础上美工师可以根据价格差和产地的不
同进行消费人群锁定，此即为定位。二者是站在不同的角度上来看待同一个问题，POP美工师创作
的POP作品是二者的一个桥梁。定位是美工师在诉求的基础上，经过观察市场，了解商圈及消费周期
后作出的判断。感性POP特点感性就是消费心理的消费感觉，是瞬间因消费刺激产生消费冲动从而做
出的一系列进行购买及消费的心理反应。在POP中，感性定位主要包括以品名及品牌为主导的主标题
感性定位，以诱导进行话语引导的广告语定位，在节假日等促销打折产生的以价格波动为主导的感性
定位，以时尚流行及“另类”而进行的插图感性定位，还有商家为进一步宣传本公司商品而进行的商
品边框印刷免费赠送空白POP的边框感性定位等。理性POP定位特点理性是感性活动吸引消费者因消
费刺激而产生兴奋及购买冲动的同时对商品的更进一步关注。理性定位更偏重于对企业品牌及形象的
知名度认可。一笔成形POP字体、斩刀体、胖胖字、卡通字都是在感性的基础上，更趋于对商品的特
征进行实事求是宣传的一系列活动，从而促进交易的达成。韵律为主的POP定位韵律为主表现在主标
题的版式变化，正文也因随商品的特点而作出的字体创意。它的特点是增强商品和消费者的亲和力，
缩小二者间的距离感，从而增强消费者的购买欲。POP骨架构成在POP海报商业应用中，POP骨架构
成就是POP的六大构成部分。而在六大构成部分中，标题的大小、版式的合理布局、色彩的前进与后
退、画面空间的组织和分割是在熟练掌握的基础上，进一步完善和提高的阶段，为最后营销卖场定位
、业绩的提高建起一座POP的桥梁。　　综合类　　在以上的应用基础上，综合类所展示的艺术表现
风格和特点是多样化的，更有助于读者去琢磨和演练。它是前面章节的升华，也是对由艺术到商业、
由商业转向艺术的有力推动。　　相信大家必定会临有所得，摹有所悟！
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内容概要

《手绘POP:价格字体设计》是国家商业美工师资格考试商业类命题教材，由作者根据多年来的实
践POP创意设计和教学中积累的经验。精心编写而成。奉书系统介绍了手绘POP价格字体设计的基本
理论，应用及其手绘POP价格字体设计的表现技法，使读者掌握手绘POP价格促销定位的表现方法与
创造技巧，读者能通过具体的案例快速地进入到实际的工作中去，让读者学而有用，学而能用。《手
绘POP价格字体设计》包括版式变化及数字的应用，暖色调价格在牛奶行业中的应用、冷色调价格在
不同行业中的应用、综合调子在促销的案例中的应用、空间感的笔差案例应用五部分内容。
《手绘POP价格字体设计》可作为高等学校设计专业的教科书，又可作为初学者和从事商业手绘POP
设计从业人员的参考用书。
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精彩短评

1、精美的图片、不舍地阅读！愉快的心情、无穷的回味！
2、因为进了宣传部，所以借了这本书。看了，还不错，多多学习！
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