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《品牌VI设计》

前言

　　21世纪是品牌的时代。　　品牌就是价值，包含社会、精神、物质、文化和经济等方面，也就是
品牌观念、经营理念、营销管理、文化内涵、设计创新、服务特色等方面综合效益的表现。　　品牌
如同国际明星一样，因为明星的个性、特色、魅力等原因，可以吸引一大批忠实的“粉丝”。品牌也
会因为其具有的价值，而拥有一块对应的市场份额、一部分忠实的消费者，得到较好的社会效益和经
济效益。　　如果没有品牌，不论是企业、产品或者是其他服务，在其产生的效益之中，绝大部分都
给了销售营销商和品牌商，而它的真正制造者、生产者和提供服务的只能够得到其中很少，这就是众
所周知的中国许多以加工为主的企业长期以来仍然面对的事实和遭遇，也是中国企业缺乏品牌，更缺
乏对品牌建设的重视的明证。　　中国20世纪改革开放以来，国内经济体制改革从计划经济转变为市
场经济，国家对企业实行抓大放小，许多行业的企业面临自谋出路、自负盈亏的境况。在当时国内市
场物资还不丰富、商品供不应求、经济意识不清晰的环境下，将目光、视线转向国外，将国外一些好
的、成功的管理方法、经营理念和市场营销模式等引进来，企业视觉形象识别系统（CIS）的观念和
系统也在当时引进了国内。一些企业和产品生产商引进和导入CIS的理念、模式后，利用CIS系统的优
势在中国初期的市场经济中大展身手，取得了以往企业和产品生产商要多年或者十几年才能得到的成
功和业绩，使CIS的魅力如同魔术棒一样令企业家们着迷，纷纷仿效和模仿。但是，随着时光的流逝
，时过境迁，世界市场、中国市场和消费群体以及消费观念、消费方式、消费能力和消费环境都已经
发生了巨大的改变，传统的CIS魔法也已经失去了过去的魔力，市场中企业和产品所提供给市场、给
消费者的基本功能、基本服务已经不能满足其需要，当年曾经最早导入和依靠CIS发展起来的企业、
产品现在已经大多不复存在了。大浪淘沙之后，给人们留下的是回忆、思考。
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内容概要

《品牌VI设计》内容简介：中国20世纪改革开放以来，国内经济体制改革从计划经济转变为市场经济
，国家对企业实行抓大放小，许多行业的企业面临自谋出路、自负盈亏的境况。在当时国内市场物资
还不丰富、商品供不应求、经济意识不清晰的环境下，将目光、视线转向国外，将国外一些好的、成
功的管理方法、经营理念和市场营销模式等引进来，企业视觉形象识别系统（CIS）的观念和系统也
在当时引进了国内。一些企业和产品生产商引进和导入CIS的理念、模式后，利用CIS系统的优势在中
国初期的市场经济中大展身手，取得了以往企业和产品生产商要多年或者十几年才能得到的成功和业
绩，使CIS的魅力如同魔术棒一样令企业家们着迷，纷纷仿效和模仿。但是，随着时光的流逝，时过
境迁，世界市场、中国市场和消费群体以及消费观念、消费方式、消费能力和消费环境都已经发生了
巨大的改变，传统的CIS魔法也已经失去了过去的魔力，市场中企业和产品所提供给市场、给消费者
的基本功能、基本服务已经不能满足其需要，当年曾经最早导入和依靠CIS发展起来的企业、产品现
在已经大多不复存在了。大浪淘沙之后，给人们留下的是回忆、思考。
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作者简介
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　　湖南省长沙市人，1956年出生。
　　现任广州大学美术与设计学院艺术设计系副主任、副教授、硕士研究生导师。
　　20多年来从事艺术设计教学和社会实践，积累了丰富的艺术设计教学理论研究和实践的经验、设
计和管理能力。主要专业特长是品牌策划、设计和视觉
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章节摘录

　　VI视觉识别是将企业的综合信息（MI、BI等方面）运用视觉形象识别表达的形式进行规范管理和
宣传推介。　　市场经济体制下，企业之间竞争日趋激烈，加上各种媒体的不断膨胀，消费者面对和
接受的信息日趋繁杂，作为企业，如何将自己的理念、实力、信誉、服务，清晰、快捷地传达给消费
受众，是vI视觉识别系统实施的首要任务，也是对MI、BI的具体表现。一个企业，如果没有统一企业
整体形象视觉识别系统规范管理，就不可能让消费受众产生认同感和信任感，企业的信息传播效果也
会大打折扣，而管理运营成本却会增加，对企业的经营来说，也是一种资源的浪费、发展的阻碍。　
　2.品牌VI的定义　　品牌VI的定义是“企业形象视觉识别系统”。20世纪末本世纪初，随着现代社
会科学技术、商品经济的高速发展，丰富的产品大量地投放市场，大大改变了市场产品的供求关系，
使人们的社会观和价值观产生了重大的进步和变化，使得人类的需求从物质、精神、文化等各方面都
更加全面和满足，逐步进入到了以人为本的现代文明社会。为了适应和满足人的需求，社会的各行各
业、各个方面都强调构建品牌管理和经营，从单纯经营企业、生产产品、提供物质需求的行为转变为
尊重消费者，注重营销与社会、市场和消费者需求相吻合的产品以及一系列服务。一种由物质、精神
和文化相结合的，可以满足消费者物质和精神的总体需求。这种总体需求就是由更多的行业和领域共
同引入、构建和应用新的品牌理念和价值。　　品牌理念和价值的出现，首先使企业形象识别系统
（CIS）的概念、内涵和范围也随之发生了大的转变，产生了新的含义，由过去简单的“企业形象识
别系统”升级和调整为“品牌形象识别系统”（BrandImage）。这种升级和改变不仅仅局限在名称和
表现形式上，而且是在观念、内涵和范围等方面一次重要的质和量的升华和革命，是人类社会发展的
需要，是消费者地位提高和尊重人性的需要。从国内外著名品牌的发展和转变情况、过程可以充分证
明“品牌形象识别系统”是当前帮助品牌的参与市场和构建者进行市场拓展、创造价值，提高知名度
、认知度和信任度的有效方法和最佳模式。
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精彩短评

1、比较的浅，没有什么深度的指导，只是一些图例。
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