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内容概要

《影视广告设计与制作》系统地讲述了影视广告设计与制作的技巧与方法，既有理论讲述，也有实际
应用分析。案例资料丰富，重要的知识点都配实例进行说明，且每幅图均配有详细的文字解说。《影
视广告设计与制作》既可以作为影视广告设计与制作课程的教材，也可以作为广告赏析类课程的参考
书，适合艺术设计、广告、数码艺术、动画等专业本科生使用，也可供希望系统掌握影视广告创作知
识的从业人员参考。
《影视广告设计与制作》作者为上海大学影视学院教师，具有将近二十多年的影视广告实际创作与教
学经验，创作完成了大量的影视广告，《影视广告设计与制作》即是在实践经验与理论教学的基础上
总结而成的。
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书籍目录

第一章　影视广告概述
　第一节 影视广告的基本概念
　第二节 影视广告的发展
　第三节 影视广告效果
　第四节 影视广告创作流程
第二章 影视广告定位
　第一节 广告定位的内涵
　第二节 产品广告定位的具体内容
第三章 影视广告创意
　第一节 影视广告创意概念及特征
　第二节 影视广告创意的过程
　第三节 影视广告创意思维方法
第四章 影视广告表现
　第一节 主持人推荐
　第二节 名人效应
　第三节 消费大众的真实反应与意见
　第四节 生活片断
　第五节 难题解决
　第六节 异类联想
　第七节 展示验证
　第八节 比较
　第九节 图像优先
　第十节 音乐优先
　第十一节 文案优先
　第十二节 以图像和声音强化广告语
　第十三节 动画
第五章 影视广告文案与脚本
　第一节 影视广告文案概述
　第二节 广告标语的创作
　第三节 影视广告词的创作
　第四节 影视广告脚本编写
　第五节 影视广告故事板
第六章 影视广告视觉造型设计
　第一节 人物造型与动作设计
　第二节 空间设计
　第三节 环境设计
　第四节 影视广告色彩
　第五节 字幕设计
第七章 影视广告灯光
　第一节 照明作用
　第二节 布光方法
　第三节 室内照明
　第四节 室外自然光照明
第八章 影视广告拍摄
　第一节 景别
　第二节 构图
　第三节 运动拍摄
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　⋯⋯
第九章　影视广告声音制作
第十章　影视广告后期制作
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章节摘录

版权页：插图：·优点：与商品有关联时，广告必定有效果，即使名人只做简单、直接陈述。对商品
接受度以及最后销售产生深远影响。·缺点：费用高昂。明星代言的费用本来就很昂贵，配套的拍摄
、后期制作费用由于名人相应提高；广告投放费用更昂贵，一般而言，广告投放应在名人代言费用的
十倍以上。具有风险。名人的个性与产品不符，许多名人都未能在影视广告中展示其与商品关联的应
有特质，导致广告效果未能达到最好，造成高额费用的浪费；同时，各行各业都有名人，但权威、偶
像的崇拜及其影响力往往只发生在特定的领域之中，如球员之于球迷、演员之于影迷、作家之于读者
等等，脱离这一领域，名人效应就会锐减甚至荡然无存。其次，名人广告还有代言的产品过多、过乱
的问题。许多名人不顾自身形象与所代言产品有无关联，随意在代言产品之间转换，从服装到家电，
从通讯产品到化妆品，从药品到食品，等等。由于频繁转换，不但无助于广告效果，品牌含金量被稀
释，名人自身的价值也会受到贬损，消费者对其认知度虽然增加，但美誉度却会因边际效应的下降而
越来越低。再次，名人具有道德和健康的风险，当名人形象完美时，产品会受益；但名人出问题时，
产品也会受到伤害。名人代言，意味着名人与产品成为“命运共同体”，但是名人本人的道德和健康
风险随时存在，一旦明星有绯闻，或其他意外情况，企业的产品就会受到影响，而且没有任何可弥补
的余地。
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编辑推荐

《影视广告设计与制作》是中国高等院校广告与设计系列教材之一。
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精彩短评

1、书的印刷质量不错，但是不建议购买，内容鸡肋
2、拿到书的时候还是比较惊喜的，书的纸质很好，而且还是彩页印刷。作为一本专业书，很多理论
讲的比较详细，而且易于读懂，比较有参考价值的。
3、给学生用的教材，很好
4、课程需要，不过里面还是有很多很好的设计的
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