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《旅游地理学》

前言

随着世界经济的发展和人民生活水平的提高，旅游已经成为现代人类社会的一项重要的生活休闲方式
。改革开放后，我国旅游业获得了迅速的发展，各地都加大了旅游开发的力度，并取得了不俗的成绩
。旅游地理学在为地方旅游发展服务的实践中获得了极大的发展，地方旅游业纵深发展的实践也给旅
游地理学带来了新的问题，例如，旅游目的地如何深化其主体性，旅游资源如何有效地开发使之成为
地方性非常强的旅游产品，旅游线路如何组织，影响旅游区域分异的基本规律是什么，旅游地域之间
应该是一种什么样的关系，旅游地生命周期理论与旅游地可持续发展是什么关系，旅游地域开发与规
划是不是一回事，等等，这些问题都是旅游地理学需要回答的重要问题。为适应中国旅游事业的发展
和旅游地理学研究的需要，本书作者在以前学者编写的《旅游地理学》的基础上，结合目前旅游学、
地理学和旅游地理学研究的成果以及作者本身的实践情况，编写了这部教材。我们希望，通过本书，
读者不仅能够用地理学的思维分析具体的旅游区域发展的问题，而且能够进行旅游地理学理论的深化
与创新。旅游地域（区域）是典型的满足人类旅游需求的功能区。基于系统论和新人文地理学的相关
理论，本书在编写中，地域如何构建、完善旅游功能，是阐释和分析的重点。
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书籍目录

第一章 旅游地理学概述第一节 地理学研究的对象与内容一、地理学研究的对象二、地理学的研究内
容第二节 旅游学研究的对象与内容一、旅游的基本概念二、旅游学研究面临的难题三、旅游系统第三
节 旅游地理学的发展简史一、国外旅游地理学的发展二、国内旅游地理学的发展第四节 旅游地域系
统的内涵及其特征一、旅游地理学研究的对象是旅游地域系统二、旅游地域系统的基本内涵三、旅游
地域系统的特点第五节 旅游地理学的学科体系与研究内容一、旅游地理学的学科体系二、旅游地理学
的主要理论与研究内容三、旅游地理学的研究方法四、旅游地理学的学科特征第二章 旅游需求系统第
一节 旅游主体的基本概念一、旅游主体概念的界定二、旅游主体的类型划分第二节 旅游主体的动机
与空间行为一、旅游主体的动机二、旅游主体的个人需求分析三、旅游主体的决策行为四、旅游主体
的时空行为规律第三节 旅游需求预测一、旅游需求的变化特征二、旅游需求预测模型第三章 旅游地
域资源系统第一节 旅游资源概述一、旅游资源概念及其功能二、旅游资源的形成条件三、旅游资源与
非旅游资源四、旅游资源的特征第二节 旅游资源分类一、旅游资源分类原则二、旅游资源分类方法和
类型划分第三节 旅游资源调查与评价一、旅游资源调查二、旅游资源评价第四章 旅游地域产品开发
与产业组织第一节 旅游地域产品开发一、旅游地域开发的意义二、旅游地域开发的主要内容三、旅游
产品的概念第二节 旅游地域产品开发的原则、步骤与类型一、旅游地域产品开发的原则二、旅游地域
产品开发的步骤三、旅游地域产品开发的基本类型第三节 旅游地域的产业空间组织与旅游集群一、从
集群角度认识旅游地域产业空间组织的必要性二、旅游集群的概念及其特征三、旅游地域产业集群运
行机制四、地域旅游集群的基本类型与模式第四节 实例：安西县旅游产品开发与集群组织一、地方性
的分析二、旅游产品的主题选择、项目安排与形象包装三、旅游产业的空间组织第五章 旅游媒介系统
的空间组织第一节 旅游交通一、旅游交通在旅游地理学研究中的地位二、旅游交通的概念及其特征三
、旅游交通的结构四、旅游交通的功能五、旅游交通的空间布局与优化第二节 旅行社与旅游线路空间
组织一、旅行社的发展二、旅行社的概念、基本业务与功能三、旅行社的空间布局的基本原理四、旅
游线路的空间组织第三节 旅游地域系统信息空间的组织一、信息技术、信息空间与旅游二、旅游地域
系统互动空间的建构三、旅游信息空间的组织第六章 旅游地域系统与地理环境的关系第一节 旅游活
动与自然地理环境一、自然地理环境对旅游系统的意义二、旅游活动对自然地理环境的影响第二节 旅
游活动与人文地理环境一、旅游活动对人文地理环境的积极影响二、旅游活动对人文地理环境的消极
影响第三节 旅游活动的地理环境容量一、旅游环境容量的研究概况二、旅游环境容量的测度第七章 
旅游地域空间分异与空间关系第一节 旅游地域分异的表现与基本规律一、旅游地域差异的表现二、旅
游地域分异的基本规律第二节 旅游地域内部的差异性和空间结构一、旅游地域内部差异的空间表现二
、旅游地域空间结构模式第三节 旅游地域系统的市场空间关系一、旅游地域系统的供需空间关系二、
旅游地域之间的竞合关系第四节 旅游区划一、旅游区划的概念与基本类型二、旅游区划的目的三、旅
游区划的原则四、旅游区划方案第八章 旅游地域生命周期与可持续发展第一节 旅游地域的生命周期
一、巴特勒的旅游地的生命周期模型及其争论二、旅游地生命周期的形成机制第二节 旅游地域系统的
可持续发展一、旅游可持续发展的内涵和意义二、影响旅游地域可持续发展的因素三、旅游地域系统
可持续发展的基本途径第三节 旅游地域可持续发展的案例分析一、共生的旅游系统二、影响龙脊梯田
旅游系统可持续发展的关键问题三、龙脊梯田旅游可持续发展补偿机制建立第九章 旅游地域规划第一
节 旅游规划的概念、性质、目的与意义一、旅游规划的必要性二、旅游规划的概念及其特征三、旅游
规划的基本内容与基本功能第二节 旅游地域规划的类型一、国外旅游规划的类型二、国内旅游规划类
型简介第三节 旅游规划的基本原则与程序一、旅游规划的基本原则二、旅游规划的基本程序三、旅游
规划的技术线路第四节 新世纪我国旅游地域发展规划的基本趋向一、目前我国旅游规划的现状二、新
世纪我国旅游规划的趋势主要参考文献
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《旅游地理学》

章节摘录

3．学科的独立性我国现行的学科分类和学科设置体系比较混乱，共有3套指标体系，但均不包括旅游
学这一学科。旅游学科目前的定位是依附型的，而且依附在哪一个学科都存在问题。恩格斯在《反杜
林论》中反驳杜林时曾经指出过存在三种类型的科学。他说，“我们可以按照早已知道的方法把整个
认识领域分成三大部分”，“第一个部分包括所有研究非生物界的并且或多或少能用数学方法处理的
科学，即数学、天文学、力学、物理学、化学”，“第二类科学是研究活的有机体的科学”，第三类
是“按历史顺序和现今结果来研究人的生活条件、社会关系、法的形式和国家形式及其由哲学、宗教
、艺术等等组成的观念上层建筑的历史科学”。第三类实际上是包括人文科学在内的哲学社会科学。
旅游是人的活动，作为以旅游活动为研究对象的旅游学，研究对象不仅包括旅游者的跨越地理空间的
精神活动，而且包括旅游活动形成与发展的社会条件、围绕旅游活动所形成的各种社会关系及其发展
规律、旅游的社会本性和旅游活动的社会制约性，这就决定了旅游学必然属于人文社会科学。旅游学
是一门应用性强的社会学科，旅游学是借鉴社会学、人类学、心理学、地理学、历史学、经济学、美
学等学科的理论来研究旅游活动中的问题，这就意味着在人文科学或社会科学这个大学科群中，旅游
学不仅要从这些学科中吸取养分，解决旅游活动的社会实践问题，而且要力争取得像经济学、社会学
、心理学、历史学等诸多基础学科那样的地位。
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编辑推荐
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《旅游地理学》

精彩短评

1、一本新书，一群新作者，原以为不行，读过后，竟然很有深度，看来人不可貌相啊。
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