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《物流营销实务》

内容概要

《物流营销实务》结合物流专业知识和市场经营知识，形成具有物流管理经营特色的营销理论。《物
流营销实务》包括四篇，第1篇为物流营销基本理论，第2篇为物流营销策略，第3篇为物流营销管理，
第4篇为物流营销管理实际应用。
《物流营销实务》可作为物流管理专业及相关专业教学用书，也可作为企业从业人员岗位培训及自学
用书。
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