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前言

　　与其他专业相比，艺术设计专业有一个鲜明的特色，这就是：经济越发达，国家和社会对艺术设
计专业的人才需求就越迫切、越旺盛。改革开放以来，随着我国经济的持续高速发展，国民生活水平
日益提高，我国的艺术设计教育事业也得到社会空前的关注而蓬勃发展。目前，不仅艺术类院校大力
发展艺术设计教育，而且几乎所有的高等院校都在不同程度上以不同的规模和层次开设艺术设计专业
，开展艺术设计教育。近几年，每年报考艺术设计的考生数量和各高校的招生数量不断攀升，办学规
模不断扩大，办学层次也不断提高。社会的强劲需求，广大考生的热切期望，各高校的办学积极性，
都极大地促进了这个专业的发展。但由于办学条件的局限，特别是师资力量和教学经验需要一个积累
过程，这种快速发展也对人才培养质量提出严峻的挑战。　　清华大学美术学院的前身是中央工艺美
术学院，艺术设计专业教育是我院的特色和优势，50多年来，积累了丰富的教学经验，为国家的经济
和文化建设培养了数以千计的高质量人才。这些人才在全国各相关行业和高校的教学、科研岗位上发
挥着重要作用。为进一步满足社会需求，20世纪末，我们组织骨干教师编写了一套艺术设计专业的自
学高考教材，该套教材出版以来，得到社会各界和广大自考生的好评，收到良好的社会效益，获得清
华大学优秀教材一等奖。针对目前艺术设计专业本科教育的发展现状，为进一步提高本科教学水平，
最近，我们又在2002年版自考教材的基础上，精选了一批具有代表性的课程，组织一批在教学一线执
教多年，教学经验丰富的教授、副教授和中青年骨干教师，编写出这套艺术设计本科系列教材。这套
教材不仅注重艺术水平和实际操作性，还结合现状，具有一定的系统性和前瞻性；不仅重视基本功训
练和专业基础教学，还注重理论修养的提高和设计思维的创新。基础与专业创新并重，理论与实践相
结合，艺术性与科学性兼顾是艺术设计专业人才培养的要求，也是这套系列教材的特色。希望这套教
材的问世，能为我国艺术设计专业创新型人才的培养发挥应有的作用，也期待各位专家、学者和社会
各界不吝赐教。
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内容概要

《POP广告艺术设计》以完整实战的教学体系，用深入浅出、即学即用的方式，展示最新教学成果。
全书图文并茂。POP广告，意为购物点广告或销售点广告。它既是商品经济高度发展、市场经济高度
繁荣的指示器，同时，又是促进商品市场进一步高涨的指路牌。POP广告作为“广告”的一个分支，
或曰一个“新技”，其基本特征当与广泛性、告知性的广告特征一脉相通。《POP广告艺术设计》在
各章各节，将予以展开，并且拓宽和深化。
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章节摘录

　　第1章　POP广告概述　　本章的学习目标：了解和掌握POP广告的定义和沿革，熟悉POP广告的
功能和分类。　　本章的学习重点：结合本章中所列图片，能够快速识别不同类型的POP广告。　　
本章的学习难点：如何通过分析不同类型的POP广告进而了解POP广告的功能。　　在现代商品社会
中，广告业的发展十分迅速，广告的发展促进了经济的进步，可以这样说，在今天的世界上，每一个
国家的繁荣和发达，都与广告有着直接的或间接的关系。如今广告涉及着人类需求的各个领域，无论
人与人的物质关系还是人与人的精神关系，都有广告作为交流媒介。广告不仅能传递信息，增进需求
，沟通产销，更重要的是，通过广告这一媒介，可以提高人的文化素质和审美情趣，进而促进精神文
明和社会进步。　　广告媒体一般分为两大种类，一类是大众传播媒体，一类是小众传播媒体。大众
传播媒体一般指电视、报纸、杂志、广播电台等这些常被用来传递广告讯息的媒体。这些媒体的影响
力很大，可在短时间内将讯息透过电视密集的行销网，传达给范围广大的消费大众。此类广告的客户
通常都是财力雄厚的财团、厂商或全国性的连锁店等。　　小众传播媒体包括广告传单、直邮广告
（DM）以及厂商制做或商场自制的POP广告等。相对于大众传播媒体只限定在特定区域，通常以地
区性的消费者为对象：透过这种媒体促销的业主，通常以地区性的商场为主，而费用低廉，这也是它
受经营者青睐的主要原因。
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精彩短评

1、挺喜欢~
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