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《学校品牌策划》

前言

　　当今教育已经由量的发展走向质的提升，社会公众对教育的要求也从“有学上”走向“上好学”
。广大群众对学校品牌的热衷，直接推动着学校品牌的发展；同时，小康社会建设与教育变革也对学
校品牌塑造提出要求。在此背景下，教育的发展已经进入品牌化时代，塑造学校品牌是校长们的终极
目标，许多校长为此奉献全部智慧与毕生精力。但学校品牌塑造是个复杂的系统工程，需要精心策划
。课题组在多年的品牌塑造与策划实践探索的基础上，初步构建了学校品牌策划的理论体系。　　本
书的理论逻辑起点是对学校品牌的本质进行分析，而理论框架基于品牌塑造的流程。学校品牌塑造是
一个系统工程，有其相对完整的塑造过程，主要包括学校品牌状况调研、学校品牌定位、学校品牌设
计、学校品牌培育、学校品牌扩张、学校品牌维护与创新，在整个流程中学校品牌传播贯彻始终。基
于此，我们构建了本书的逻辑体系，即学校品牌本质、学校品牌调研、学校品牌定位策划乏学校品牌
设计、学校品牌培育策划、学校品牌扩张策划、学校品牌维护与创新策划、学校品牌传播策划。

Page 2



《学校品牌策划》

内容概要

《学校品牌策划》是一本专门讲述学校品牌的创立和发展的书，其中主要包括学校品牌状况调研、学
校品牌定位、学校品牌设计、学校品牌培育、学校品牌扩张、学校品牌维护与创新，在整个流程中学
校品牌传播贯彻始终。由于理论的阐述与精彩案例的紧密结合，《学校品牌策划》阅读起来流畅，理
解起来容易，对于学校品牌创建者具有极大的指导作用。
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章节摘录

　　学校行走在品牌竞争之路上　　目前学校之间的竞争实质上是品牌竞争，原因主要如下：　　教
育消费者对学校品牌的需求越来越强　　在过去计划经济模式下，人们温饱问题尚未解决，学校发展
处于只求数量不重质量阶段。可以说，新中国诞生至20世纪80年代，人们还没有明确的品牌意识，如
学校名称非常随意，在什么地方就叫什么学校，或者用数字一溜排开：一中、二中、三中⋯⋯，根本
没有自觉的品牌策划。随着我国改革开放的进展，特别是全面小康社会建设与计划生育政策的推进，
人们越来越富裕，孩子却越来越少，整个教育资源，特别是中小学教育资源开始进入饱和状态，甚至
供过于求，社会岗位竞争却越来越激烈，家长与学生也就越来越不满足于有学上的状况，越来越迫切
地要求接受优质教育，人们的名校情节也越来越重。择校现象的愈演愈烈就是一个很好的例证，而所
择学校都是品牌学校（拥有品牌的学校称为品牌学校）。中新社北京2002年8月5日电：来自中国社会
调查所日前对北京、上海、广州、武汉、深圳、沈阳、天津、重庆等地区的考生和家长进行了一次专
项问卷调查表明，中国目前的名校情结越来越重。调查显示：79％的家长、67％的学生有明显的名校
情结。这种现象令一般学校叫苦不迭，连政府“划拨”的很多生源也纷纷“投奔”品牌学校。社会上
教育消费者对学校品牌的追求为中小学创建学校品牌提供了时机。
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精彩短评

1、通俗易懂，就是内容有点浅，不适合作参考文献。
2、还好啦，不过，需要的是更具体的。
3、不错，有点意思。文字通俗易懂！适合学校校长看！
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