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《大学应用文写作》

内容概要

《大学应用文写作》除在应用写作理论中强调了应用写作能力培养提高的重要性，还在每一文种的编
写体系中注重其写作模式、例文分析和写作练习的设计编写，使培养提高学生应用写作能力目标的实
现成为可能。例文选择、练习设计贴近生活，具有时代性。《大学应用文写作》所选例文大多是近两
年写作的，既具有典范性，又具有创新性。写作练习的内容更是来自于社会生活、工作实际，能给学
生以新鲜感、真实感，有利于激发学生的写作兴趣。
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章节摘录

　　2.市场预测的特点　　（1）预测性。市场预测是对市场未来发展变化趋势作出推断，预测的结论
是未然的。要使其预测结论尽可能精确，就需要充分掌握相关的市场信息资料，运用科学预测的方法
，从多角度、多侧面分析综合，寻求市场内部变化规律，以保证其结论的精确性。　　（2）科学性
。市场预测不是主观想像，更不是某领导主观意志的表现，而是依靠科学的预测方法，根据事物的内
在联系，在详尽占有市场信息资料的基础上，由已知推断未知，由现实推断未来。这个推断过程，应
是严密的逻辑推理和科学运算的过程。　　（3）时效性。市场预测的目的是为了抢占未来市场，在
未来市场中占有主动权。因此，对市场的预测和市场预测报告的写作，都应迅速及时。如在某一商品
市场产销需求还处于较旺阶段时，就应预测下一阶段的发展趋势，以发挥预测报告应有的作用。否则
预测不及时，就会失去其存在的价值。　　市场预测种类的划分，如按内容划分，主要可分为生产趋
势的预测、市场变化的预测和消费情况的预测。生产趋势预测要根据产品进入市场后的反馈信息，诸
如质量、价格、方便性、耐久性、技术服务评价和要求，以及市场占有率，包括老产品占有市场的情
况和新产品及其包装、商标的改进等等；有时还要收集行业的生产能力、技术装备、库存情况、企业
资金乃至城市布局、生产方面的规范等信息，进行综合分析测算。市场变化预测一般综合产品供求比
例、销售能力、销售状况、影响销货的因素、销售渠道的合理性和中间环节等情况作出。消费性情况
预测包括消费结构预测和消费者的心理预测。按范围划分可分为全国性的和地区性的，宏观的和微观
的预测。按时间划分可分为六年以上的长期预测，一至五年的中期预测和一年以内的短期预测。按方
法划分可分为定量预测和定性预测。　　⋯⋯
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精彩短评

1、书很不错···我很满意
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