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内容概要

本书是高职高专院校旅游类专业系列教材之一。主要论述了旅游资源的涵义、特征，以及旅游资源学
研究的对象、内容和方法；书中还阐述了旅游资源的分布、保护及开发规划等内容。 本书除可以作高
等院校旅游类专业的学生教材用书外，还可以用作高等 职业教育和自学考试专业用书，以及旅游从业
人员的培训用书。
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精彩短评

1、这是一本编写得很认真 资料很详实 体例也很新的教材。
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