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《广告原理与实务》

内容概要

《广告原理与实务》按照广告活动的环节来构建框架，符合高职“工学结合”、“任务驱动”的教学
特点。书中介绍了广告品牌定位理论，并结合我国的实际情况，对这一理论的运用进行了较为详尽的
讨论；深入探讨了广告与品牌建设的关系，包括品牌的市场进入、形象建设、领导者品牌的形成等。

Page 2



《广告原理与实务》

书籍目录
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 第四节 广告的作用
第二章 广告发展史
 第一节 中国广告的发展
 第二节 国外广告的发展
第三章 广告的宏观管理
 第一节 广告宏观管理概述
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 第三节 广告的法律管理
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 第三节 商品差异与广告主题确定
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 第一节 广告艺术概论
 第二节 广告创意的界定
 第三节 广告创作中的几个基本问题
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 第五节 广告艺术创作
第八章 广告表现
 第一节 广告表现概述
 第二节 广告表现的内容构成与表现手法
 第三节 不同传播媒介的广告表现形式
 第四节 不同商品的广告表现
第九章 CIS——企业识别系统
 第一节 CIS的主要内容
 第二节 企业CIS的实施步骤
 第三节 视觉识别设计
第十章 广告媒体
 第一节 广告媒体概述
 第二节 媒体研究的主要内容与评价媒体的主要指标
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第十一章 广告公司
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 第一节 广告公司概述
 第二节 广告代理制
 第三节 广告公司的经营管理
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 第五节 广告的组织与实施
 第六节 整合营销传播概述
第十三章 广告效果测定
 第一节 广告效果概述
 第二节 广告效果测定的程序
 第三节 广告效果测定的方法
第十四章 国际互联网广告
 第一节 国际互联网概述
 第二节 国际互联网广告的类型与优势
 第三节 国际互联网广告的局限性和问题
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