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《网络营销》

前言

网络营销是借助现代信息技术与网络技术实现企业营销目标的一种新型营销方式。网络营销改变了企
业商务活动的运作模式，越来越多的企业开始涉足网络营销来开辟市场。在实战中，网络营销早已告
别了单纯的网络广告、建站、E-mail、关键字等简单方式，呈现出网络社区营销、SEO、网络视频营
销、网络游戏植入广告等“百鸟争春”的组合营销局面。网络营销已成为企业开辟市场的主要方式，
企业也需要众多的网络营销专业技术人员。“工欲善其事，必先利其器”。企业网络营销的特点决定
了该课程必须以培养学生的网络营销实战技能为主，减少枯燥的理论讲授；而零散的网络营销工具的
介绍，又使学生有“只见树木不见森林”的感觉。鉴于此，本书以19个网络营销工作任务作为主线，
每个任务都由“任务导入”、“任务分析”、“知识与技能”、“任务实施”和“思考与操作”等模
块组成。这些任务都来自编者长期从事企业网络营销咨询工作的实践案例，几乎涵盖了企业网络营销
活动的全部内容。通过这些实战任务的实施，本书较系统地介绍了常见网络营销工具和网络营销策略
方面的理论。其中，网络营销工具主要集中在模块一、模块三～模块七，网络营销策略则集中在模块
八～模块十一；模块二介绍的是网络市场调查，最后一个模块介绍了网络营销策划书的制定方法。每
个模块从简单的工具使用到策略开展运用，最后是网络营销活动的统筹规划，既独成体系，又层层深
入。本书模块一、六、八～十二由南通纺织职业技术学院胡革编写，模块二～五由南通纺织职业技术
学院肖琦编写，模块七由江苏经贸职业技术学院王利锋编写。全书由胡革策划设计并最后统稿。本书
既是编者多年的教学总结，也是网络营销实战的总结。本书曾在南通纺织职业技术学院使用一年
。2010年，我们根据使用情况，在内容、编写体例、风格等方面作了较大改动，所引用的资料等也全
部采用最新信息。
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《网络营销》

内容概要

《网络营销:工具+理论+实战》采用任务驱动的编写思路，以工具和理论为主线，以具体实战的工作
任务作为载体，由完成企业网络营销岗位的19个工作任务组成，使教师便于实施任务驱动式教学。学
生通过完成这些工作任务，可以熟练地收集网络商务信息，掌握E-mail、社区、搜索引擎、站点等网
络营销工具的操作，能系统地掌握网络营销策略方面的理论，并能制定网络营销策划书。《网络营销:
工具+理论+实战》分12个模块，详细介绍了常见的网络营销工具和基本的网络营销策略方面的理论，
由专业教师在长期网络营销课程教学和企业专业指导的基础上编写。
《网络营销:工具+理论+实战》适合高职高专电子商务、国际贸易、市场营销等专业网络营销课程的
教学使用，也可供企业网络营销人员参考。
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《网络营销》

书籍目录
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《网络营销》

章节摘录

插图：专业的企业博客一般是由以下四类人作为博客写手的。第一类是企业家。2009年《南方周末》
有一篇通讯，讲“千名企业家开写博客”。企业家写博客，许多直接表现为写产品文化，这是一种在
高层次上推介产品的办法。这类博客，能够呈现出公司元老的最初见解，能够成功营造出和谐与信赖
感，传达公司的重要信息，对产业话题做出回应，让大家了解公司的状况。第二类是企业员工。很多
企业的博客是由不同职业的员工或几个员工来当博客写手的，在博客写手中是比较有代表性的。这样
的博客写手一般对公司的某一些方面比较专业，如软件开发人员、律师、会计师、营销专家等，所以
当他们传播消息时，大家都会仔细倾听.不仅是传播知识，还会告诉大家消息的真正含义。例如，当微
软还在测试新的搜索引擎以前，MSN搜索小组的博客写手便使用博客发布产品信息，坦承哪些地方还
需要再改进，并告诉大家产品的开发方向，让大家对产品产生信赖感。再如，杰里米是雅虎的搜索引
擎推广大使，他的超人气博客，上面的讨论吸引来自各行各业的人参与，他本人也积极拓展业界内外
的关系。他本人一点没有纯业务的气息，因为他对公司充满了极大的热情，甚至还帮人在雅虎找工作
。
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《网络营销》

编辑推荐

《网络营销:工具+理论+实战》：中国电子商务协会PCEM网络整合营销研究中心推荐《网络营销:工
具+理论+实战》特点：任务驱动：《网络营销:工具+理论+实战》体现了“工学结合”的人才培养模
式，把枯燥的网络营销理论学习转化为企业真实的网络营销工作任务。学生在完成任务的过程中，使
用常见的网络营销工具，学习系统的网络营销理论和策略，可提高职业核心能力。循序渐进：《网络
营销:工具+理论+实战》、9个工作任务涵盖了企业网络营销岗位的全过程，并且按照由低级到高级、
由简单到复杂排列，充分考虑了学生的职业成长规律。直观形象：《网络营销:工具+理论+实战》加
入了大量丰富的图表，既方便教学，又便于学生迅速掌握操作方法和操作技巧。校企合作：《网络营
销:工具+理论+实战》所选用的任务和案例多数来自企业真实的网络营销任务，从而更贴近企业的实
际业务操作。《网络营销:工具+理论+实战》适合用作高职高专电子商务、国际贸易、市场营销等专
业的教材，也可供企业网络营销岗位的业务人员参考。
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《网络营销》

精彩短评

1、内容还可以，感觉实例解析不是很详细
2、刚刚有时间，看了一部分，讲的满具体
3、是和《SEO实战密码》配套买的，挺好
4、以为会有新意，有点失望。纵观全书，没有看到创新的地方
5、web 2.0时代的较嚣
6、本来就没对他抱有多少希望，一般就行
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