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《营销英语》

内容概要

《营销英语》覆盖了市场营销专业的各个方面。内容涉及市场营销，营销管理理念，战略计划，营销
环境，市场调查与信息系统，消费者市场与消费者购买行为，组织市场与组织购买行为，市场细分、
选择目标市场和市场定位，产品和服务战略，新产品开发与产品生命周期策略，产品定价方法，定价
策略，分销渠道及物流管理等各个方面。
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《营销英语》

精彩短评

1、帮同事买的，据说还不错，委托我补个评论，四星。
2、很不错的书，简单易懂
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