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《中外美术鉴赏》

前言

广告和艺术设计作为文化创意产业的核心支柱，在促进国际商务交往、丰富社会生活、拉动内需、解
决就业、促进经济发展、构建和谐社会、弘扬中华文化等方面发挥着越来越大的作用，它已经成为我
国服务经济发展的重要产业，在我国经济发展中占有极其重要的地位。随着全球经济的快速发展，面
对国际广告和艺术设计业激烈的市场竞争，加强广告经营管理模式的创新、加速艺术设计专业人才培
养已成为当前亟待解决的问题。为了满足日益增长的广告市场需求，、为了培养社会急需的艺术设计
专业技能型应用人才，我们组织多年在一线从事广告和艺术设计教学与创作实践活动的专家、教授，
共同精心编撰了此教材，旨在迅速提高学生及广告和艺术设计从业者的专业素质，更好地服务于我国
的广告事业。全书共七章，在吸收国内外美术界权威专家多年丰硕成果的基础上，选取包括艺术设计
、建筑、雕塑、绘画、工艺美术等美术门类中古今中外艺术史上最具有代表性和典型意义的作品进行
分析和鉴赏；并结合中外美术发展的新形势和新特点，针对高职高专院校艺术设计专业应用型人才的
培养目标，系统介绍了中国绘画与书法、外国绘画、建筑艺术、雕塑艺术、工艺美术、现代设计等中
外美术鉴赏基本理论知识，并注重体现时代精神、挖掘深蕴的人文内涵、精选风格鲜明的经典作品，
力求达到教学内容和教材结构的创新。本书作为高职高专教育广告和艺术设计专业的特色教材，在对
美术作者社会文化背景和作品精神内涵分析介绍的同时，更突出对具体作品形式风格和形式美的赏析
，借以开阔眼界、增长知识、陶冶性情、加强修养，提高学生对形式美的敏锐洞察能力、感受能力、
认知能力、创造能力，为专业学习打下坚实的文化思想基础；并注重把传统教材以理论为中心-的说教
转变为以兴趣学习为中心，充分体现知识性、趣味性、互动性、实用性的编写原则，有效地帮助读者
取得学以致用的效果。由于本书融入了中外美术鉴赏最新的教学理念，力求严谨，注重与时俱进，并
且具有结构合理、叙述简洁、案例经典、图文并茂、通俗易懂、突出实用性等特点，同时采用新颖统
一的格式化体例设计，因此本书既适用于专升本及高职高专院校广告和艺术设计专业的教学，也可以
作为广告企业和艺术设计公司从业者的职业教育与岗位培训的教材，对于广大社会自学者也是一本有
益的参考读物。本教材由李大军进行总体方案策划并具体组织，徐改和刘晨担任主编，刘晨负责统稿
，赵亚华和刘宝明为副主编。作者具体分工：徐改编写第一章，第五章第一节、第二节；李妍编写第
二章第一节、第三节、第四节，第三章第一节、第四节；王彬编写第二章第五节、第六节，第三章第
二节；张玉花编写第二章第二节，第三章第三节、第五节，第五章第三节，第六章；刘晨编写第四章
，第七章第一节、第二节；周鹏、李晓新、马瑞奇、李瑶编写第二章第四节，第三章第四节；赵亚华
编写第七章第三节以及负责全书图片整理；刘宝明编写第七章第二节，并负责全书的修改和版式的整
理；李晓新负责本教材课件的制作。在编写过程中，我们参考并借鉴了大量有关中外美术鉴赏等方面
的最新书刊资料，精选并收录了具有典型意义的古今中外的优秀美术作品，并得到编委会专家教授的
细心指导，在此特别致以衷心的感谢。为了方便教师教学和学生学习，本书配有教学课件，读者可以
从清华大学出版社的网站上免费下载使用。由于时间紧，作者水平有限，书中难免存在疏漏和不足，
恳请专家和广大读者给予批评指正。
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《中外美术鉴赏》

内容概要

《中外美术鉴赏》分中国美术鉴赏、外国美术鉴赏两编。主要从绘画、雕塑、建筑、工艺美术四个方
面，系统性地阐述人类早期至现代的美术发展脉络，介绍各个时期重要的美术遗产、美术流派、美术
家、美术作品及其艺术观念。特别选取了数百幅经典作品进行赏析，图文并茂。
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《中外美术鉴赏》

书籍目录

第一章　概述　学习要点及目标　本章导读　第一节　为什么要进行美术欣赏    一、大众化艺术    二
、陶冶性情    三、加强中外美术传统学习　第二节　美术欣赏的性质和条件    一、美术欣赏是一种审
美认识活动    二、美术欣赏的主客观条件　第三节　美术欣赏的过程　第四节　怎样把握美术欣赏    
一、有关知识的把握    二、有关作品内容和意义的解读    三、有关形式与技巧及表现性的把握    四、
总体风格与品格的把握　本章小结　思考题第二章　中国绘画与书法欣赏　学习要点及目标　本章导
读　第一节　壁画欣赏　第二节　卷轴人物、风俗画欣赏　第三节　卷轴山水画欣赏　第四节　卷轴
花鸟画欣赏　第五节　20世纪绘画欣赏　第六节　中国书法作品欣赏　本章小结　思考题　学习建议
第三章　外国绘画欣赏　学习要点及目标　本章导读　第一节　宗教绘画欣赏　第二节　神话、历史
及风俗画欣赏　第三节　肖像画欣赏　第四节　风景、静物画欣赏　第五节　20世纪现代诸流派绘画
欣赏　本章小结　思考题　学习建议第四章　建筑艺术欣赏　学习要点及目标　本章导读　第一节　
宗教建筑欣赏    一、中国佛教建筑    二、欧洲的神庙和教堂    三、东南亚及中亚宗教建筑　第二节　
宫殿建筑欣赏    一、中国宫殿    二、欧洲宫殿　第三节　园林艺术欣赏    一、中国园林　  二、欧洲园
林　第四节　陵墓和民居建筑欣赏    一、陵墓建筑    二、民居　第五节　公共建筑欣赏　本章小结　
思考题　学习建议第五章　雕塑艺术欣赏　学习要点及目标　本章导读　第一节　世俗雕塑欣赏    一
、中国世俗及仪卫雕塑　　⋯⋯第六章　工艺美术欣赏第七章　现代设计欣赏参考文献
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《中外美术鉴赏》

章节摘录

插图：第一章 概述第一节 为什么要进行美术欣赏在人类的艺术活动中，艺术创造、艺术作品和艺术
接受构成了一个完整的艺术世界，其中，艺术接受不仅是构成艺术活动完整性的重要环节，而且还是
使艺术作品与社会生活发生联系、作用于社会的重要途径。从接受学的角度看，美术作用于社会（换
句话说，美术使社会接受）有多种形式，如美术欣赏、美术批评和美术史研究等。其中，美术欣赏是
一种最主要的接受方式，同时也是其他方式的基础。大众化艺术作为视觉艺术的美术是最大众化、拥
有最多观众群的艺术。就现代社会而言，在视觉范围内，可以说美术无处不在。建筑、工艺设计、商
品包装、城市雕塑、室内家具、装饰品、工业产品的造型、包装、服装等，都是视觉艺术，都可以纳
入美术的范畴。就流传作品而言，在世界范围内，美术作品也是流传最多的艺术形式。许多艺术门类
的作品很难存留下来，如音乐和舞蹈等。在录音、录像技术发明以前的古代社会，这些通过时间展开
的艺术已随着时间的流逝而不复存在，而美术这种物化的、在空间存在的造型艺术却能够代代流传，
例如：远古的岩画、雕刻；近代社会的绘画、建筑、家具和服装等。因此，美术作品占据了世界各大
博物馆、艺术馆的绝大部分空间。这些凝聚着各民族、各时代精神和审美理想的作品都是可视的，因
为人类有着共通的视觉生理和心理，所以美术又是最没有民族界限和障碍的艺术。
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《中外美术鉴赏》

编辑推荐

《中外美术鉴赏》特点：立足广告、艺术设计专业的发展现状；突出行业特色，体现最新的设计思想
及设计技术；全面展示设计过程、设计要点及设计技巧；以丰富、多样的版块设置，展现创新教材体
系，引领课程改革。
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《中外美术鉴赏》

精彩短评

1、中外美术鉴赏（高等职业教育“广告和艺术设计”专业系列教材 广告企业、艺术设计公司系列培
训教材）
2、寄给了朋友，朋友没说啥，估计是很不错的~
3、小千老师  我的艺术再入门  感谢
中西美术鉴赏
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