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《广告心理学》

内容概要

《广告心理学》为适应广告心理学的教学需要，以广告活动参与者的心理过程为主线，以广告心理活
动为对象组织教材框架。贯彻任务导向原则，通过理论与案例相结合的模式，整合形成广告心理学的
基本理论体系，全面阐述广告心理学原理在广告的创意、设计、制作和传播中的应用。
《广告心理学》主要内容包括：广告心理学的历史、广告心理学的研究对象和研究方法、广告受众的
注意、广告的认知过程、广告的记忆过程、主要广告媒体的心理特点、广告影响消费者的行为、广告
与品牌、广告制作、广告从业人员的素质等基本理论知识。
《广告心理学》提供从不同角度对广告现象进行全面分析，论述认识和解决问题的思路和方法，为广
告设计和制作提供思路和工具，培养和提高学生独立思维和解决问题的能力，采用符合心理学原理的
方法制作和发布广告，以求达到事半功倍的效果。《广告心理学》参编人员为多年从事一线教学的教
师，对学生情况和广告公司对人才的需求十分了解，教材内容符合广告公司的业务专门化、专业化、
规范化和制度化的要求，既可选作学校专业教材，也可作为广告企业的培训教材。
《广告心理学》结合广告心理学发展的新形势和新特点，针对高职高专院校广告和艺术设计专业应用
型人才的培养目标，以广告心理学基本原理为线索，介绍了广告心理学的理论框架体系，指导读者运
用广告心理学知识解决实际工作中的问题，为广告创意、设计、制作、发布、媒介的利用、广告效果
的评价与测量提供了新的思路和角度，并通过案例进行分析和讲解，提高学生的思考创作与实践应用
能力，注重强化广告与艺术设计专业从业者的心理素质与专业技能训练。
由于《广告心理学》逻辑结构层次清楚、内容翔实、案例生动、贴近实际、突出实用性，注重广告心
理学的实践与应用，且采用新颖统一的格式化体例设计，因此《广告心理学》既可以作为专升本及高
职高专院校广告与艺术设计专业的教学用书，也可以作为广告与艺术设计从业者的职业教育与岗位培
训教材，对于广大社会自学者也是一本非常有益的参考读物。
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章节摘录

版权页：插图：3.广告有特定的传播内容广告传播的内容是有关商品、服务和理念的信息，针对消费
者的物质和精神需求，提供有关商品、服务和理念的具体特征。遵循商业信用的原则，要求广告必须
传达准确的信息，要求广告内容真实具体而又生动形象，能够吸引广告受众的注意，同时广告内容还
要符合公序良俗原则，并受到相关法律法规的管理和约束。不同商品、服务和理念的广告所具有的特
定的内容，如若符合受众接受广告信息的心理特点，就能产生促销效果并达到预期的广告目的。4.广
告是借助媒介的传播活动广告媒介是指传播广告信息的媒介物。广告心理学中的广告媒介主要是指大
众媒介。媒介是信息的载体，广告主的广告信息必须选择适当的信息载体，必须借助并通过广告媒介
向人们宣传其商品、服务或理念。广告是传播有关商品、服务或理念的信息的重要手段之一，广告就
是把所要传播的信息通过媒介向广大受众进行单向传播，以达到影响受众行为的目的。广告仅是一种
诱导活动，是非人与人面对面进行的推销活动，必须借助媒介来完成，而不是直接的推销活动。5.商
业广告活动以赢利为最终目的广告主出资做广告，就是宣传介绍其产品、服务和理念，促成顾客的消
费行为，以达到赢利的目的。广告公司作为企业，其创意、设计、制作广告、选择广告媒介发布广告
的经营活动，也是受利益驱使的。广告媒体通过发布广告获得广告费，最终实现赢利目标。参与广告
活动的各部门在广告运行的过程中发挥各自的功能，通过广告活动各环节获得各自的利益，形成广告
业中各部门的价值链，通过赢利实现广告业的良性循环。
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编辑推荐

《广告心理学》：有案例，图文并茂，点评启发心智；有思想，深入浅出，全面介绍广告心理学理论
；有空间，互动性强，实训案例深化理解；新框架，结构新颖，以广告活动参与者为中心组织教材内
容；新版式，针对性强，贯彻任务导向原则制作教材；新方法，知识集成，学以致用，侧重技能的培
养。
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《广告心理学》

精彩短评

1、这本书有很多的彩图，看起来纸张都是彩纸，质量很不错。内容方面，涵盖的比较全，体系也比
较清楚，例子比较多，比较适合老师上课用。
2、色彩丰富，图片很多，案例实用，学起来完全不疲劳，非常适合学生学习使用
3、翻阅了一下，发现没有预期的好，纸质不错，但是书中几乎很多的图片都模模糊糊的（很多都是
直接从百度COPY过来的），超级失望（花那么多钱买一本书，居然没那个价值），看着超级不舒服
；
文中的案例都是国内的，而且有些比较老，案例不够新，也没有国外的案例，案例评价一般般，没太
多的可取之处，和课文没有多大关系；
与其把钱力和财力花在纸质的华丽上，还不如想想怎样能够让内容更加丰富，更加有价值。同类的书
比这本便宜，但内容好多了，不像这本应了那句老话——中看不中用。
4、学校要用的教科书，还不错
5、这本教材编得很好，即适合本科院校，也适合高职院校，且课件做得好，适合教学用
6、广告心理学（高等职业教育“广告和艺术设计”专业系列教材 广告企业、艺术设计公司系列培训
教材）
7、跟想象的一样  不错，给个好评
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