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《诗意栖居》

前言

　　伴随着经济改革、土地使用制度改革以及住房体制改革的不断深入，我国的房地产业开始逐渐恢
复、全面调整。进入20世纪90年代，房地产市场终于迎来了空前的繁荣和发展。与此同时，作为一种
与百姓生活息息相关的房地产类型——商业住宅，也呈现出多元化、个性化的总体特征。因为“住宅
”、“居所”、“居住”本身的内涵就是极其丰富的，它不仅仅是人类生存最根本的需要之一，更是
人类生活在这个世界，建立与这个世界最紧密联系的载体，是人类生活目的、生活价值最直接的反应
。因此，在最基本的物质功能得到满足之后，消费者们对于超出单纯物质层面的、更高精神层面的追
求也是必然。在这种背景下，住宅景观环境设计与实践便在蓬勃的房地产业及市场的助力下迅猛地发
展起来，并实现着人们心目中不同风格、不同形式的诗意栖居理想。　　本书的第一章论述了景观园
林与住宅景观的关系——是人类对于美好居住环境空间的渴望推动了以住宅景观营造为核心的景观园
林规划设计行业的产生与发展。　　本书的第二章从古典、现代、当代中国三个角度论述了人类历史
发展进程中，从文明古国帝王的宫邸到现代都市百姓的居所，住宅景观在一轮又一轮奔涌的潮流过后
积淀成的一种又一种迥异的风格。同时，笔者也阐明，站在今天的角度审视当下景观园林的潮流与风
格，应该采取一种更为宽容的态度，因为悠久的历史已经证明只要专注，只要历久，潮流中自然会有
让人迷恋的风格诞生，而风格则会助长新一轮的潮流涌动。　　现代景观园林设计所应对的项目类型
、用户类型以及完成全过程所需的机构组织形式都发生了重大的变化，因此，住宅景观项目的预期结
果也就要根据不同项目、不同用户，依靠设计方、施工方、投资方、使用方、管理方甚至营销策划方
的共同努力才能得以实现。本书的第三章，笔者根据多年的实践经验论述了在创造高品质住宅景观过
程中投资开发机构、规划设计机构以及施工管理机构各自应承担的角色与责任。　　住宅景观总体设
计是项目成功与否的前提，而面对多样的客户需求、复杂的场地条件（积极的与消极的）以及有限的
投资计划等多重矛盾，通过整体协调、通盘考虑，从而平衡上述各方面的关系则是住宅景观总体设计
的核心任务。本书的第四章，笔者便是从客户调查分析、场地调查分析、景观主题策划以及景观空间
总体布局等方面集中论述了住宅景观总体设计的程序与方法。　　入口空间、中央花园、宅间花园、
私家花园以及连接它们的道路空间等是组成住宅景观空间最基本的空间类型，承担着满足使用者需求
、带给使用者最直接感受的功能，因此，对于这些基本空间的设计将会直接影响使用者对于项目整体
的认识、理解和判断，进而影响住宅景观项目主题风格和形式特征的表达。本书的第五章，笔者通过
取自设计建成项目的150多幅图片资料，介绍了不同风格的住宅景观项目对于上述基本空间类型的设计
方法。　　本书的第六章，笔者通过取自设计建成项目的230余幅图片资料，就如何利用植物、地面铺
装、水体、地形和建筑小品等要素及营造不同住宅景观空间效果进行了详细的介绍。　　本书对于住
宅景观设计的论述是笔者多年从事教学及实践的积累，其中的图片资料均摄于万科、保力、中海、金
地、和记黄埔等知名地产企业近10年来的成功住宅开发项目，因此相信本书会对园林景观专业人士、
学生及某些房地产投资商具有一定的启发作用。　　由于水平及时问所限，不足之处还望业内同仁提
出宝贵的意见和建议。
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《诗意栖居》

内容概要

《诗意栖居·住宅景观实例》对于住宅景观设计的论述是笔者多年从事教学及实践的积累，其中的图
片资料均摄于万科、保力、中海、金地、和记黄埔等知名地产企业近10年来的成功住宅开发项目，因
此相信《诗意栖居·住宅景观实例》会对园林景观专业人士、学生及某些房地产投资商具有一定的启
发作用。

Page 3



《诗意栖居》

书籍目录

1 关于景观园林与住宅景观2 关于住宅景观园林的风格与潮流3 创造高品质住宅景观的条件4 住宅景观
总体设计5 住宅景观空间设计6 住宅景观要素设计附录致谢参考文献
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《诗意栖居》

章节摘录

　　开发商的全情投入无疑是住宅景观设计与建设水平不断提高的推进剂，同时，在整个过程中，他
们也因此有了更多话语权。在这种状况下，住宅景观已经开始超出了其本身单纯的功能范畴而变得更
加现实和多功能——满足居民对于居住外环境功能、视觉及心理要求：满足销售商项目策划、形象代
言要求i满足物业的低维护要求；最终满足开发商利益最大化的要求。因此开发商对景观设计以及景观
设计师采取的态度，从一开始就决定了未来景观园林的品质。　　3.1.1 对于景观园林的态度　　开发
方对于景观园林的态度首先表现在他们如何看待和平衡景观设计、营销、物业之间的关系。开发商们
必须清楚地认识到，住宅景观的首要功能是提供居住者现实的、舒适的室外生活空间，进而使他们在
美好的环境中感受自然、感受生命、感受文化、感受生活。它不应该是脱离使用者的景观展示，更不
应该是将门牌号码都命名为“罗浮宫××号”的机械摹仿。住宅景观可以作为营销的有力手段，在提
升房地产开发项目的品牌上也会起到事半功倍的效果，但项目的号召力最终还是要来自于使用者对项
目的持久认可。在最初的阶段，消费者可能会被某种风格所吸引，当一旦成为住宅环境的使用者，他
们更多地关注的则是物业精心养护的漂亮花园、茂密的树林、亲切便利的交往、游戏空间以及体贴周
到的户外设施等，而不再是什么“塞尚”、“贝多芬”之类的噱头。在公共项目中，由于投资方、销
售方、使用方以及物业管理方常常会是不同的个体，因此开发商必须有能力站在不同的角度上思考问
题、平衡关系，否则对于景观园林的把握就难免要出现偏颇。很难想象，销售商策划出一个音乐广场
，开发商就和他一起要求设计师设计一个大提琴形状的水池或布局形式，这样的住宅景观会真正满足
使用者的需求，让成熟的他们对此真正感兴趣。就像业主们更愿意使用“××栋××号”的简单称谓
，而少有人说“我家住在x×花园，凡尔赛宫××号”一样。
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《诗意栖居》

精彩短评

1、纸张、印刷、内容都很好
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