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前言

　　近年来，随着我国建筑事业的蓬勃发展，与之相应的建筑工程管理制度和体系也在不断地健全和
完善。工程招标投标是建筑工程管理的一个重要的知识领域，在这一领域的探索和实践对建筑工程管
理有着极大的促进意义。　　工程招标投标是目前我国乃至国际上广泛采用的建筑工程交易方式。工
程招标投标使得工程项目建设任务的委托纳入市场机制，通过市场化的方式，在公开、公平、公正的
原则基础上，来达到保证工程质量、缩短建设周期、控制工程造价、提高投资效益的目的。　　在某
种程度上，工程招标投标直接决定着一项建筑工程的成败——包括工程实施过程顺利与否，工程质量
好坏与否，以及能否提高工程项目的投资效益，等等。　　建筑工程招标投标是一门系统性、实际操
作性非常强的学问。自实行工程招标投标制度以来，我国在建筑工程招标投标理论和实践方面通过不
断地探索和实践，成就非常显著。各种关于建筑工程招标投标的著述也相继问世。　　作者在收集大
量建筑工程招标投标资料的基础上，精心总结并完善了描述工程招标投标实施全过程的思路，通过灵
活、通俗的文字，并结合大量的实际工程案例，编著此书。希望本书能为众多的建筑工程招标投标参
与者提供更多、更有实际价值的参考！　　本书由强立明主编，王伟、刘国祥、张鑫、黄锫锫、张国
建参与编写。　　鉴于作者能力所限，书中难免会有不当之处，也恳请广大读者给予批评指正！
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内容概要

《建筑工程招标投标实例教程》根据最新的法律法规及现行的招标投标规范文本编写而成，内容主要
包括建筑工程招标投标基础知识及建筑工程招标投标基本操作流程。通过大量工程实例，介绍招标投
标相关知识，通俗易懂。《建筑工程招标投标实例教程》体系完备，具有较强实践性。《建筑工程招
标投标实例教程》适合于建筑工程招标投标管理人员阅读使用，也适合于工程技术人员、监理人员参
考使用。
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章节摘录

　　2.狭义的建筑工程市场　　狭义的建筑工程市场一般指有形建筑市场，以工程承发包交易活动为
主要内容，有固定的交易场所（即工程交易中心）。　　二、建筑工程市场的特点　　建筑工程市场
的特点主要表现为：　　1）交易方式为买方向卖方直接定货，并以招标投标为主要方式。　　2）交
易价格以工程造价为基础，企业竞争是企业信誉、技术力量、施工质量的竞争。　　3）交易行为需
受到严格的法律、规章、制度的约束和监督，并趋向公开市场化。　　由于建筑产品生产周期长，价
值量大，生产过程中不同阶段对承包单位的能力和特点要求不同，决定了建筑市场交易贯穿于建筑产
品生产的整个过程。从工程建设的咨询、设计、施工任务的发包开始，到工程竣工、保修期结束为止
，发包方与承包方、分包方进行的各种交易以及相关的诸如商品混凝土供应、配件生产、建筑机械租
赁等活动，都是在建筑市场中进行的。生产活动和交易活动交织在一起，使得建筑市场在许多方面不
同于其他产品市场。　　第二节 建筑工程市场的主体　　建筑工程市场的主体指参与市场交易活动的
主要各方，即业主、招标人、承包商和工程咨询服务机构。　　1.业主　　业主是指拥有相应的建设
资金，办理好项目建设的各种准建手续，以建成该项目达到其经营使用目的的政府部门。　　⋯⋯
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