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《公共关系》

内容概要

《公共关系:理论、实务与技巧》(第2版)在学习公关理论、实务与技巧这门课程时，如何掌握方法，
得其重点，以达事半功倍之效，原本是这本教材为工商管理学院学生的特殊定位所在。
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书籍目录
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编辑推荐

　　从试用的情况来看，受到广大学生和教员的好评。目前还被一些大专院校和企事业单位列为研究
生、高职高专生、青年自学者以及商务人员、经理人员、营销人员、管理人员、公关人员岗位培训的
基本教材或参考教材。考虑到这本教材拥有众多的使用者，以及为保持其教学过程的连续性，对该教
材进行修订。
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精彩短评

1、入门级
2、管理的书用我不敬的话说，比较水~
3、大学一年级教材
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