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《广告监管与自律》

内容概要

当代广告学专业系列教程。本书全面阐述了广告监管与广告自律的知识体系，论述了我国广告法律环
境的构成、发展进程、运行模式及辩方法。市场经济是法制经济。本书系统地论述了广告人在法制经
济条件下的行为规范，对于广告人业务经营和广告专业学生的学习都具有十分重要的指导意义。
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作者简介

刘林清1952年2月出生，首都经济贸易大学教授，硕士生导师。中国广告协会学术委员会委员。曾获北
京市哲学社会科学优秀成果奖。曾参与《中华人民共和国广告法》的起草与论证工作。长期从事广告
教学与广告学学术研究。主要著作有《中国广告学》、《广告企划与管理》、《广告管理
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精彩短评

1、靠。这本书都有。强。这是我们主任。这回论文估计就他审。唉⋯
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