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《战略逆转》

内容概要

《战略逆转:破坏性创新浪潮下的企业抉择》是一本关于敦促企业重新考虑其战略定位的专著，战略逆
转便是重新定位的主要内涵，而破坏性创新是战略逆转的原动力。面对全球化的破坏性创新浪潮，每
一个企业都将面临重大的战略抉择，而要想在八个战略空间中游刃有余并谋求优势地位，读读本书就
是一个捷径。《战略逆转:破坏性创新浪潮下的企业抉择》由王真所著。
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