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内容概要

市场经济是一种竞争经济，而价格作为市场竞争的核心，在现代市场营销和市场竞争中起着至关重要
的作用。从国内外企业的定价实践和我国近年来价格战的结局看，具有符合市场经济规律、适应现代
市场竞争需要的正确的价格战的结局看，具有符合市场经济规律、适应现代市场竞争需要的正确的价
格战略、策略、方法与作价技巧，给企业带来的不仅仅是销售量的增加、市场份额的扩大、利润的提
高，而是远远超越了产品定价本身，成为关系企业竞争力大小、企业盛衰成败乃至生死存亡攸关的大
问题。
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周朝琦，河南省新郑市人。郑州黄金叶集团公司董事长、总经理、郑州卷烟厂厂长、党委书记。先后
毕业于解放军空军第二炮兵学院、中国社会科学院研究生院。经济学硕士。高级经济师，全国“五一
”劳动奖章获得者。在省、国家级刊物上发表论文40余篇，编著有《企业资本经营》、《卷烟企业营
销概论》、《市场学》、《成本控制》、《企业经营决策指南》、《质量管理创新》、《ISO9000质量
体系》、《质量经营》、《资本增值经营》、《目标成本管理》、《现代市场营销战略》、《企业创
新经营战略》、《企业财务战略管理》等专著10余部。
孙学军，河南省郑州人。郑州卷烟厂财务审计处副处长，郑州黄金叶实业集团公司财务部长。武汉大
学管理学院经济学专业研究生。曾荣获河南省企业管理现代化成果一等奖。协助厂长成功实施和具体
运作了郑州卷烟厂的目标成本管理、利润扩张工定价决策工作。编著（合著）有《成本控制——聚变
时代中财富的获得与利用》、《质量经营》、《目标成本管理》、《企业财务战略管理》等书。
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