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内容概要

　　《公司战略管理》的第三版与前两版相比，既有一贯性，又有所变化。我的目的仍一如既往，正
如我在第一版的前言中所说的那样：“本书的目的是为商业战略分析提供一些既有严格性，又有相关
性和适用性的指导。诱发本书问世的原因是我对当前可以得到的战略管理著作的不满！
　　本书的不同之处也一如既往。对经营成功的决定因素的强调是本书的指导原则。这种对基本原理
的强调保证了本书的实用性。与许多从业者导向的战略指导书不同，它们只限于提供一些清单和套话
式的概要，本书则力图深入一步，形成一个有关企业、市场和竞争过程的关键特征的更加深刻的知识
体系。对卓越业绩的驱动力的强调，意味着本书的中心内容就是竞争优势。
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