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《现代市场营销学》

内容概要

本书是针对我国高等院校本科教育、成人教育等层次而编写的一本具有现实性、创新性的教材。本书
从应用的角度出发，较全而地介绍了市场营销的基本原理与相关策略。其内容是基于营销大师菲利普?
科特勒的《营销管理》的基本理论而编写，基本涵盖了基于顾客满意而进行市场营销活动的全部内容
，同时将理论介绍、实际操作与创新能力培养和提高学生个人素质放在同等重要的位置上。本书吸收
了所有作者在教学及其他工作过程中所总结出来的最新成果，与现代社会市场营销活动的实践紧密结
合，尤其紧密结合我国企业的营销实际，具有较强的创新性和社会适应性。
本书可作为高等院校本科生、成人高等教育的教材，也可作为企业的培训教材或自学参考书。对于企
业管理人员和专职营销人员也有较高的参考价值。
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