
《市场营销策划》

图书基本信息

书名：《市场营销策划》

13位ISBN编号：9787040217278

10位ISBN编号：7040217279

出版时间：2011-10-01

出版社：高等教育出版社

作者：吴宪和

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介以及在线试读，请支持正版图书。

更多资源请访问：www.tushu000.com

Page 1



《市场营销策划》

内容概要

市场营销策划，ISBN：9787040217278，作者：吴宪和

Page 2



《市场营销策划》

书籍目录

第一章 概述第一节 市场营销与市场营销策划第二节 市场营销策划的内容第三节 市场营销策划的基本
原则第四节 市场营销策划的基本方法分析与思考第二章 市场营销策划目标的选定第一节 发现市场机
会第二节 确定营销策划目标第三节 量化营销策划目标分析与思考第三章 市场营销方案的设计、选择
与计划第一节 市场营销方案设计第二节 市场营销方案选择第三节 制订营销行动计划分析与思考第四
章 市场营销方案的实施、控制与评估第一节 市场营销方案的实施第二节 市场营销控制第三节 市场营
销方案实施效果的评估分析与思考第五章 营销策划书的撰写第一节 营销策划书概述第二节 营销策划
书的格式与内容第三节 营销策划书的撰写技巧分析与思考第六章 市场营销战略策划第一节 市场定位
策划第二节 竞争战略策划第三节 品牌战略策划分析与思考第七章 产品开发与管理策划第一节 新产品
开发策划第二节 产品组合策划第三节 产品实体策划分析与思考第八章 市场营销沟通策划第一节 商务
谈判策划第二节 广告宣传策划第三节 公共关系策划第四节 销售促进策划分析与思考第九章 销售策划
第一节 销售渠道策划⋯⋯第十章 服务与客户关系管理策划第十一章 电子商务与网络营销策划第十二
章 市场营销中的法律问题参考文献教学课件索取单

Page 3



《市场营销策划》

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:www.tushu000.com

Page 4


