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《全球营销》

内容概要

本书从三个方面——进入外国市场、本土化营销、全球化管理——论述了全球化企业的运营,这些内容
在标准的 营销教材中很少涉及,这使得本书具有宏阔的视角.
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《全球营销》

作者简介

　　乔尼·约翰逊教授，国际营销战略领域和消费者决策领域的著名专家，美国乔治敦大学麦克多诺
商学院麦克雷恩/夏克国际商务与营销协会主席，并在多所大学从事全球市场营销的教学和理论研究工
作。约翰逊教授还曾在多个国家的大型跨国公司担任过企业顾问，在全球营销领域具有丰富的实践经
验。
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《全球营销》

书籍目录

序言致谢第一部分 基本原理第1章 全球营销工作第2章 理论基础第3章 文化基础第二部分 进入国外市
场第4章 国外市场进入研究第5章 出口扩张第6章 许可、战略联盟、对外直接投资第三部分 本土化营销
第7章 本地购买者行为、市场细分和定位第8章 成熟市场的本土化营销第9章 新兴市场的本土化营销
第10章 在新兴市场的本土化营销第四部分 全球化管理第11章 全球化产品第12章 全球化服务第13章 全
球定价第14章 全球分销第15章 全球广告第16章 全球促销、电子商务和人员推销第17章 全球营销的组
织附录 全球营销计划
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《全球营销》

编辑推荐

　　《全球营销》一书的目标读者是工商管理专业的MBA、研究生和高年级本科生，以及企业的营销
和管理人员、经济管理领域的教学和研究人员。建议读者最好具备一定的市场营销基础知识，这对阅
读《《全球营：进入国外市场从事本土化营销实施全球化管理（第3版）》会有更深刻的体会。
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《全球营销》

精彩短评

1、非常详尽的教科书
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《全球营销》

章节试读

1、《全球营销》的笔记-第251页

        对于一个想进入美国市场并有所作为的出口企业，值得看看里面对于价格和市场的分析。
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