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《中国出版物营销分类方法》

内容概要

本书中分类方法的特点是：既尊重出版物的知识结构，即中图法，又考虑到读者、书店的选购、营销
习惯。所以，方法中按级分类不可作为知识结构来理解，有时为了销售的需要，根据出书量的大小，
会用一些似乎并不太科学（是没有办法的办法）的分类类名，或提升某些在中图法中低级别的类目，
这实际上是切合实际、有用的方法，使用者可以自己仔细理解其中的意义。
总的来讲，本书主要是为出版者和各级各类书店参考使用。出版物分类是一项专业性很强的工作，因
为它涵盖了人类所有知识，在世界上所有商品分类中，恐怕数出版物最复杂。况且出版物营销分类又
兼而考虑读者的需求，因此，更需要有人专门从事研究、学习和使用，才能真正发挥其在物流配送、
营销策划、店面部置、管理细化等方面的巨大作用。“参考资料”是该“方法”内容的重要基础、并
有其应用的典型文案，所以，使用者请务必阅读，了解掌握它对于正确理解运用本书是十分需要的。
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作者简介

　　王建强，祖籍河南林州，商品购销经济专业经济师。1957年4月出生于河南省焦作市，安阳一中毕
业后到内黄县北冯村下乡插队，曾在安阳市教育部门和市政府文教委员会，安阳市委宣传部理论教育
科工作，其间攻读郑州大学经济系经济管理专业。1993年任安阳市新华书店副经理，2005年郑州大学
商学院MBA毕业。安阳市六届人大代表、河南省五届学联委员，荣获全国“新长征突击手”等荣誉称
号。有十余篇论文在省发协、版协年会等评奖中获一、二等奖，多篇论文在《图书发行研究》、《出
版发行研究》等刊物上发表。出版有《中国实用书店陈列分类表大全》、《血型与人生》等著作。
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书籍目录

一、图书营销分类级前分类基本分类简表按级分类二、音像制品、电子出版物营销分类基本部类二级
类目三、期刊营销分类基本部类二级类目参考资料1、中国标准书号（GB/T5795-2002）2、《全国图书
统一编号方案》（1972）介绍3、图书在版编目数据（GB/T12451-2001）4、中国标准音像制品编码
（GB13396-92）5、电子出版物外观标识（CY/T36-2001）6、中国标准连续出版物号（GB/T9999-2001
）7、图书书名页（GB/T12450-2001）8、《中国图书馆分类法（第四版）类目简表》9、《中国人民大
学图书馆分类法（第五版）基本部类、大类序列》10、《四库全书总目》分类法介绍11、《中国古籍
善本书目》分类表与《中国图书馆分类法》（第四版）类目对照表12、出版物分类号寻定方法一览
表13、书店门市陈列分类表两例：河南省安阳购书中心陈列分类表内黄县新华书店朝阳门市部陈列分
类表后记
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《中国出版物营销分类方法》

精彩短评

1、像是为了评级出版的书，参考价值一般
2、营销分类
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