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《企业文化》

前言

　　身兼管理顾问和教授的我，近20年来努力去了解复杂而恼人的企业组织管理问题及其危机。在这
些问题与危机中，有许多因素是人力不可改变的。10余年来我都在试图理解为什么我们中国的企业组
织不能运作得更好。我常常看到的情况是：刚刚创业的公司很有朝气，对市场以及内部管理均有很好
的把握，但是不能长寿；虽然有高素质的人才、巨大的市场、合理的选择、有创意的领导人以及资金
的支撑，可是结果却不能令人满意。对此，我曾经从组织的战略角度看问题，也从行为学的角度研究
和探讨，然而都无法找到问题的实质。我开始意识到，这些问题至少有一部分是由于文化或者对文化
和工作场所的关联性缺乏认识造成的。　　通过对一些成功公司的深入了解，我发现了一条
路&mdash;&mdash;企业文化塑造，其他人也许视其为可有可无或太过艰难的一条路，但这些发现让我
振奋，企业文化的塑造或许不能完全解决组织的运作，但是，它给组织带来了一个可行的方法，可以
了解到我们能够做到什么程度，能够创造出什么样的公司组织。　　从20世纪70年代末起，美国管理
学界的研究被迫关注世界经济格局中美国与日本的企业竞争问题。人们发现，美国企业无论在技术设
备、经济实力，还是在人员素质、管理水平等方面均优于日本企业。而日本经济的起步也不能和美国
同日而语，然而到了20世纪70年代末，日本的经济实力有了&ldquo;奇迹&rdquo;般的增长，几乎到了
可以和美国相抗衡的地步。20世纪70年代以来，日本的企业在世界市场上同美国企业展开了激烈、持
久的争夺战。在美国企业与日本企业的市场较量与竞争中，日本商品旋风般地大举进入原为欧美商品
传统领地的市场，颇有所向披靡之势，而美国企业往往处于被动地位，日本商品不仅在世界各地市场
上驱逐美国商品，并且长驱直入占领美国本土市场，使美国人感受到压力和威胁。这其中的主要原因
是什么呢？答案是：企业文化起到了巨大的作用。　　日本企业不但注重管理方面的技术，而且尤其
重视创设企业的文化氛围，培养员丁共同的价值观和群体意识，强化对企业员工的凝聚力，重视人的
作用等。日本以其成功的企业实践，让美国乃至全球的企业管理者明白：每一个成功的企业都有其独
特而牢固的企业文化。　　我非常幸运，1995年就开始在华南理工大学工商管理学院的MBA培养课程
里承担&ldquo;企业文化管理&rdquo;课程的教学，到2002年我们出版了第一本关于企业文化管理的教
材，而在随后的时间里，&ldquo;企业文化管理&rdquo;课程一直是最受欢迎的选修课程之一，并
从MBA课程延伸到本科、硕士、博士以及EMBA和EDP，同时本人主持了珠江三角洲许多大型企业的
企业文化塑造工程，在2006年后，更是推广到全国很多地区的企业中。
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《企业文化》

内容概要

《企业文化》内容简介：企业文化是企业管理的重要内容，卓有成效的企业文化管理实践能够在无形
中为企业赢得竞争优势，《企业文化》的目的就是将最有价值的企业文化理论贡献给读者。全书从实
践人手，之后是基本概念和理论的分析，再结合案例进行综合总结，并附上参考文献，有利于扩展学
生阅读的视野。《企业文化》一方面有助于教师进行教学的安排，另外一方面有助于学生阅读和自学
。《企业文化》尽可能地使用中国的企业案例，因为文化的问题会具有很突出的社会文化特征，如何
在中国文化背景下理解企业发展和管理的问题，透过中国企业实践的案例来展示，也算是《企业文化
》的又一个特点。
《企业文化》适合作为管理学专业研究生教材和相关专、业人士参考用书。
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《企业文化》

作者简介

陈春花，华南理工大学经济与贸易学院副院长、教授、博士生导师。10多年来，致力于中外企业的组
织与文化研究，更为关注的是中国本土企业的成长模式，不断地把理论、教学和企业管理的实践相结
合，致力于为管理教育界、企业界和咨询界寻找结合点；出版了专著和教材20多部，近三年来在核心
期刊发表论文70多篇。其代表作《领先之道》被国内各行业领袖们誉为中国的《基业常青》；专著《
高成长企业组织与文化创新》、《企业文化塑造》、《争夺价值链》、《科研团队管理》和主编的《
管理沟通》、《企业文化管理》、《中国行政组织文化》等教材广受读者好评。

    陈春花教授出任《北大商业评论》副主编及广州市政府决策咨询专家，同时担任南京大学外聘教授
、厦门大学客座教授、新加坡国立大学现代管理课程客座教授、澳洲国立大学国际管理课程客座教授
等职务。曾先后出任山东六和集团总裁；康佳集团、科龙集团、TCL集团、美的家电、顺德信用合作
社、南方航空、广东电信、南方电网、深圳航空等著名企业的高级管理顾问。
    曹洲涛  华南理工大学工商管理学院副教授、博士。研究方向主要是组织管理与组织文化。曾从事组
织行为学、人力资源管理、管理沟通、企业文化等课程的教学；在核心期刊和三大索引上发表学术论
文30余篇；作为副主编和参编人员编著教材3部：《企业文化管理》、《管理沟通》、《品牌战略管理
概论》；曾主持和参与项目30多项，作为项目主持和副主持，为珠江啤酒、南方航空、南方电网、广
东电信、深圳航空、广州妇儿医疗中心、广州煤气公司，广州地铁等多家企业提供过管理咨询；曾先
后担任多家公司的管理顾问；现任珠江啤酒的独立董事。
    曾昊，南开大学管理学博士，华南理工大学企业管理博士后。中国管理科学学会“中国企业文化建
设测评工作委员会”专家委员。
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《企业文化》

书籍目录

前言　企业文化：从理念到行为教学建议第1章　当代企业面临的挑战与机遇  引例　21世纪的第一场
全球危机　1.1　企业的全球化与本土化    1.1.1　跨国巨头的盛宴　　1.1.2　中国公司的出海　　1.1.3
　全球本土化时代　1.2　动态复杂的生存环境　　1.2.1　信息社会与知识社会　　1.2.2　危机管理　
　1.2.3　员工差异化　　1.2.4　管理创新　1.3　企业的社会角色　　1.3.1　企业社会责任　　1.3.2　
企业伦理　　1.3.3　社会责任与企业伦理困境　案例分析　华为的“狼性”与“做实”　参考文献第2
章　企业文化的兴起与演进　引例　美的集团的企业文化　2.1　企业文化的兴起背景　　2.1.1　社会
的大变革　　2.1.2　管理实践的变化　　2.1.3　管理理论的危机与发展　2.2　企业文化实践的发展与
趋势　　2.2.1　企业文化的兴起与实践　　2.2.2　企业文化实践在中国的发展　　2.2.3　企业文化实
践的发展趋势　2.3　企业文化理论的产生与发展　　2.3.1　企业文化理论的产生　　2.3.2　企业文化
理论的发展起步期　　2.3.3　企业文化理论的发展分化期　　2.3.4　企业文化理论在中国的发展　案
例分析　招商银行企业文化的演进　参考文献第3章　企业文化研究的线索第4章　企业文化的要素与
结构第5章　企业文化的功能与机制第6章　企业文化的内核第7章　企业文化的动态演化第8章　企业
文化的冲突与整合第9章　企业文化变革第10章　企业文化传播第11章　企业文化测评第12章　企业文
化建设的互动因素第13章　中国企业的文化特征与发展第14章　跨文化管理的挑战与应对
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《企业文化》

章节摘录

　　企业价值观的作用，主要在于解决某件事值不值得做、在许多件值得做的事中应该选择哪一件先
做的问题。企业精神的作用，主要是激发主观能动性，鼓舞士气，造成值得做者必做成、最值得做者
必先成的精神氛围。但上述两者的作用又不可分割。一个企业精神境界和理想追求很高的企业，其做
出的选择也必然是高水平的，能够众志成城地去实现所选择的价值；反之，一个精神萎靡不振的企业
，不可能有高水准的价值选择，选择了的价值也往往难于实现，这说明企业精神对于企业价值观的作
用有制约性。同样，正确的价值选择，本身就有鼓舞士气、激发斗志的作用，而错误的价值选择则往
往会挫伤斗志、降低士气，正确的企业价值观是企业精神发挥作用的前提。　　企业精神对企业的作
用主要表现在：第一，企业精神代表着全体员工精神风貌，是企业凝聚力的基础；第二，企业精神是
引导全体员工前进的指针，是激励员工进步的驱动力；第三，企业精神是企业无形的创业动力，它可
以提升企业形象，对社会也能产生一种感召力；第四，企业精神是企业生机活力的源泉，也是评判企
业行为的重要依据。　　6.2.2 企业精神的产生与内容　　企业精神是企业文化发展到一定阶段的必然
产物。其产生与发展有其规律性，其内容也有规定性。1.企业精神的产生任何企业精神的存在，都是
企业生存和发展的客观要求。任何企业的企业精神，都是从企业每个员工的行为、从企业产品制造过
程、从企业经营管理的每一个具体环节中，培养、产生和体现出来的。　　首先，企业精神是在企业
中每个员工的具体行为中产生和体现出来的。每一个企业都有自己的经营思想和治理方针。这就需要
在生产经营和企业管理活动中，培育和产生企业精神。企业精神在规范、引导和推动员工个人行为等
方面发挥的作用，可以从以下几个方面体现出来：一是企业精神体现了企业自己的理想。二是企业精
神体现了企业鲜明的统一的价值观念。三是企业精神规定了企业自己的职业道德内涵，成为规范和影
响员工行为的生活准则。　　其次，企业的产品制造是最基本的活动，是产生企业精神的沃土。产品
生产从形式上看是生产组织和技术问题，其实，企业生产的每一个产品都非常明显地体现着企业精神
、产品品种、质量、标准和特点，无不打上企业精神的烙印。由此可见，产品究竟是&ldquo;
死&rdquo;的还是&ldquo;活&rdquo;的，关键不在于产品本身，而要看生产产品的员工在生产过程中是
否有一种积极进取的创业精神。只有人具有活力，产品才有活力。这就是说，企业的产品制造鲜明地
体现了企业精神，企业精神又是在产品制造过程中逐步培养起来的。　　最后，企业精神寓于企业管
理之中。企业精神还体现在企业经营管理的各个方面，几乎在管理的每一个具体环节上，都可以感觉
到企业精神的存在。长期以来，有的企业管理者只擅长抓单项管理，就技术抓技术，就安全抓安全，
就思想抓思想，&ldquo;各走各的道，各唱各的调，各吹各的号&rdquo;，往往事倍功半。　
　&hellip;&hellip;
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《企业文化》

编辑推荐

20年来研究、教学和实践的积淀。作者在长期从事企业文化研究、教学和实践的基础上，不断厘清认
识，探索企业文化的本质：从理念到行为。《企业文化》围绕企业文化本质提供了一个更为开放合理
的体系框架：不仅诠释了企业文化的要素、结构、功能与内核．探讨了企业文化运作机制和动态演化
过程．阐述了企业文化的传播、测评与建设，还重点研究了中西方企业文化差异以及跨文化管理。《
企业文化》还借鉴和整合了文化演化、文化融合、组织学习、企业伦理、社会责任等最新的研究成果
，使《企业文化》在兼顾经典的基础上，具有理论与实践的前瞻性。企业文化实践的深刻透视日本、
美国的企业文化及其成功的企业实践，让全球的企业管理者明白：每一个成功的企业都有其独特的企
业文化。我国改革开放以来，企业文化进入全新的发展历程．既成为管理方法，也成为经营模式。《
企业文化》不仅阐释企业文化为管理实践服务的运作机理．更从跨文化的视角审视中国企业的文化特
征，提出中国企业的文化建设之道。理论与实践的完美结合为了解决企业文化理论与实践结合的难点
，每章都从现实中的事例导入基本理论和概念的阐述，再结合案例强化理论的应用，并通过参考文献
来拓展读者的视野，同时考虑企业文化管理移植与应用的情境性特征，《企业文化》以中国本土案例
为主。这样的编排设计既有助于教学，也有助于学生或读者阅读和自学。《企业文化》可以作为管理
学类专业研究生教材和相关专业人士参考用书。
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《企业文化》

精彩短评

1、课本 还没开学呢
2、不错，适合学习企业文化
3、感觉这书还行
4、理论性的书籍，对研究企业文化的人有些思路。
5、这些都是喜欢的图书.
6、教科书~适合自学
7、做教材用的，感觉理论性很强
8、很值得看看。很有高度。
9、导师推荐的教材 很好哦
10、为了上课买了这本书，
11、陈春花的企业文化讲得很好！
12、作为教材使用的，不知如何
13、应该是正版书吧，还好还好
14、内容非常好，值得去读，对企业文化的认识更深一层。
15、很好的正版考试要用啊
16、学习很有用
17、理念到行动，这是《企业文化》这本书对企业文化的实践意义的理解。推荐同学们研读！
18、陈春花老师的这本企业文化，难易适中，内容全面，是很好的教科用书。
19、陈春花教授写的，必定是适应于中国企业的。曾经去听她的讲座，人山人海⋯⋯
20、为什么不给验货就让我付款呢？给个理由
21、内容丰富，雅俗共赏。
22、企业文化就是老板的文化
23、陈教授的每一本书都值得一读，有收获，能隔失控和陈老师对话。
24、挺好的书⋯⋯
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