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内容概要

《企业新生命:金融海啸后企业复苏之路的瓶颈突破》采取拟人化手法，系统地把企业与人体进行比较
，目前还没有人这样做过。笔者认为，企业几乎是人体的复制品，它与世界上万物一样，都是有生命
力的，是一个完整的、有机整体，它也经历了产生、发展、消亡的生命过程。作者以不羁的丰富想象
力，揭示企业发展之道、企业生命的真谛和突破的秘诀。它是一本思想与实用之书，颠覆迷茫与惆怅
，书中丰富的内容给你智慧，书中提到成功企业的真实案例给你信息，还有拟人化企业系统架构会给
你灵感和启迪！
《企业新生命:金融海啸后企业复苏之路的瓶颈突破》共分八章。主要论述：头脑是企业战略，躯干是
企业主业（制造业和服务业），右脚是市场与销售，左脚是技术与服务，右手是品牌经营，左手是资
本经营，体内筋骨是企业管理执行力，企业九大系统等。每位企业家、经理人、投资人、董事、管理
者、白领和商学院学生，都应该阅读这《企业新生命:金融海啸后企业复苏之路的瓶颈突破》。不仅因
为你可以从这《企业新生命:金融海啸后企业复苏之路的瓶颈突破》获取观点、思想、经验，而且最重
要的是这《企业新生命:金融海啸后企业复苏之路的瓶颈突破》会教会你和你的企业如何选择正确发展
路径、如何注入生命活力、基业长青。
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章节摘录

　　世界上成熟度最高的男士护肤品市场是法国、德国、英国和意大利。香氛类、洗涤类、护肤类、
化妆类都属于化妆品。男性化妆品定位：简洁。因为国外流行另类化妆品，依次排序是定型、须后乳
液、须后保湿、洗发水、护发素，然后才是润肤露、防晒产品。但女士对化妆品的功能性要求就不同
了，依次排序是保湿、淡化色斑、防衰老等；而男士对功能的要求主要集中在控油、清洁上。中国一
些品牌的定位比较模糊，但国外就不一样。在形象上，外国品牌的定位相对清晰，如选择吴彦祖，体
现年轻、时尚的特点，主要目标为25-34岁的年轻男士。　　又如，风扇行业的产品同质化现象很普遍
，国内知名家电品牌“美的”通过细分市场，2004年一口气推出20多款产品；2005年上市的紫外线风
扇增加了灭菌功能；又推出学生扇；近来又推出“提升室内空气质量专家”。美的由于有自己独特的
销售主张和卖点而在风扇行业成为老大。比如，美的以独有的航天普马威克润滑静音技术作为突破口
，提炼成“只有风，没有声”的广告语，创作了影视广告“大耳朵篇”，传达静音的卖点。
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精彩短评

1、该书简单明了的告诉企业家，企业在成长过程中必须关注的内容。是一本非常实用的管理目录本
，婴儿企业真是一本育婴手册。
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