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《领导与公关》

内容概要

这是一本为领导干部们撰写的公共关系方面的小书。其目的在于使更多的领导干部了解公关。 我们把
领导干部作为这本小书的读者对象，是因为领导干部对公共关系实践和对公共关系学的重视正是我国
公共关系事业发展的基本前提之一，离开了这一条，我国的公共关系事业就必然是畸形的，甚至会夭
折。    我们之所以没有把这本小书写成一部体系极其完整的论著，完全是由于我们的时间和能力有限
，同时考虑到领导干部在时间和精力方面也很有限。为了使领导干部能够了解一些公共关系学的基本
理论和常识，我们仅仅择了公共关系学中那些比较重要和比较具有实践意义的内容写成了这本小书，
但愿能对领导干部有所启发。    我们在每一章的最后一小节，都向读者提供了若干实例，并提出了一
些问题。其目的是为了使读者能够多一些感性认识，并启发读者的思路。对于所提出的那些问题，肯
定会出现见仁见智   的认识，也肯定不乏真知灼见。实际上，它是无“标准”答案可找的，因为只有
实践才是检验真理的唯一标准。领导干部只要把自己的脚坚实地踏进公共关系的土地中，将不难找到
问题的最好答案。我们始终认为，对于任何问题都会存在着多种多样的答案，而每个答案都可能含有
真理性的因素。关键在于它们是否适合你的具体情况、具体问题和具体对象。因此，我们仅仅提出了
问题，而没有提供答案。事实上，我们也提供不出适合你的最好答案。应当说，最好的答案就在你本
身。自己的孩子自己总是很关心的。“生”孩子的甘苦只有我们自己感受最深。我们时而要站在领导
干部的角度，时而又要站在普通群众的角度，这种角色变换对于我们这从未做过领导工作的人来说，
实在有些勉为其难了。好在阵痛之后，总算完成了任务。不过仍然没有那种如释重负的感觉，因为孩
子一出世就会换来评论和评价。但愿这孩子能多少给人们一点儿帮助。
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书籍目录
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 一、公共关系    二、公共关系工作    三、案例与思考第三章 领导者的形象与公众    一、领导者的形象  
 二、领导者面对的公众    三、案例与思考第四章 公关工作的方法与手段    一、什么是传播    二、公共
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