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内容概要

本书系统介绍网络营销的概念、功能、应用等。具体内容安排如下：网络及电子商务技术；网络营销
的概念、定义以及与传统营销的区别；网络宣传经营理念、引导消费趋势；互动营销分析；商务网站
的宣传和运作；搜索引擎营销策略；信息群发（Email）营销和“病毒式”营销；网络整合营销传播等
。
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书籍目录

第Ⅰ篇　网络营销概述
第1章 网络营销的沿革与发展
第1节 网络技术的形成和发展以及人们信息获取模式的改变
第2节 网络经济和电子商务的发展趋势
第3节 网络营销及其发展
本章小结
重点概念和知识点
练习题
章末案例
第2章 网络营销的定义、功能、应用环境与技术基础
第1节 网络营销的概念与发展
第2节 网络营销的应用环境与技术基础
第3节 网络营销运作模式及体系创新
本章小结
重点概念和知识点
练习题
章末案例
第Ⅱ篇e时代的营销传播
第3章 网络环境下的企业营销传播模式
第1节 营销的两大目标及其实现途径
第2节 网络环境下的企业营销传播模式
第3节 大众快速消费品的典型案例分析
第4节 工业用品行业的典型案例分析
本章小结
重点概念和知识点
练习题
章末案例
第4章 理念传播与消费趋势引导
第1节 客户及购买模式分析
第2节 理念传播对消费趋势的引导作用
第3节 以营销策划传播经营理念，引导消费趋势
第4节 网络营销的应用模式
本章小结
重点概念和知识点
练习题
章末案例
第5章 网络营销的驱动模式
第1节 关于企业营销策略定位的争论
第2节 柯达公司网络营销策略分析
第3节 驱动市场型的网络营销策略
第4节 营销理论及关注重心的转移
本章小结
重点概念和知识点
练习题
章末案例
第6章 以服务捆绑营销
第1节 强生公司网络营销策略分析
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第2节 以人为本、满足需要是捆绑营销的前提
第3节 强生公司网络营销模式在中国的发展
第4节 网络加速了营销策略的演化进程
第5节 以营销实践创造市场，拉动需求
本章小结
重点概念和知识点
练习题
章末案例
第7章 增值服务
第1节 增值服务的基本概念
第2节 现代信息服务模式及其在营销中的应用
第3节 类似网络增值服务方法的发展与延伸
第4节 创新思维和差异化战略
本章小结
重点概念和知识点
练习题
⋯⋯
第Ⅲ篇 营销网站创建
第Ⅳ篇　网络环境下的营销传播与运作方法
参考文献
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精彩短评

1、这本书其它的版本我看过，很有用
2、-------------------
3、刚到，还没来得及看呢
4、有助于学习~帮助我巩固基础知识~
5、这本书很值，不错！！推荐
6、挺好的吧~！！就学校用教材
7、教学用的书，这是推荐单位采购的。
8、简单易懂，有案例
9、不错的书，作为教辅很合适。
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