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《电子商务学概论》

内容概要

《电子商务学概论(第3版)》系统地阐述了电子商务的基本知识以及电子商务所涉及的相关问题，并介
绍了目前国外企业对这些问题的认识及解决方式。这些知识是任何企业电子化、信息化过程中所必需
的，也是知识经济时代企业经理人所应具备的。
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编辑推荐

　　《电子商务学系列教材：电子商务学概论（第3版）》系统地阐述了电子商务的基本知识及电子
商务所涉及的相关问题，并介绍了目前国外企业对这些问题的认识及解决方式。这些知识是任何企业
电子化、信息化过程中所必需的，也是知识经济时代企业经理人所应具备的。　　《电子商务学系列
教材：电子商务学概论（第3版）》可作为大学电子商务专业、经济管理专业、计算机专业及MBA教
材或选修教材，也适合企业经理人及相关人员学习，是他们必读之典籍。
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